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and sales; (5) strengthening the Salvadoran export services sector; and (6)
establishing strategic business alliances. Nathan Associates, in collaboration
with AG International, DAI, and JE Austin, is providing technical, commercial
assistance, and training to support government and private sector export
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RESUMEN EJECUTIVO

Las labores de busqueda de nichos de oportunidad desde el punto de vista de
localizar demandas internacionales interesantes para la constituciéon de una UAE
salvadorefia se han centrado principalmente en los muebles de exterior de los
siguientes componentes: madera con combinacion de forja, mueble metdlico y de
mimbre, rattan y materiales similares (outdoor furniture) dado que son las que mas
oportunidad poseen a la hora de abordar el mercado norteamericano. Presentan un
componente artesanal dado su proceso de fabricacion que cuenta con un
componente elevado de mano de obra.

La UAE salvadorefa centrada en el mueble-artesania debera realizar el esfuerzo de
hacer los deberes y conocer el tipo de producto que actualmente se esta
demandando en el mercado destino y las posibles modificaciones que han de llevar
a cabo para que encaje perfectamente con las necesidades de los consumidores.
Muy interesante para la actuacion de la UAE en el mercado meta es conocer la
experiencia que en el mismo ha tenido México, veremos la estrategia empleada
para acceder a dicho mercado.

La mayoria de la informacion que se ha recabado para este informe, se ha centrado
en las regiones de Florida y Los Angeles (zona Sudoeste Pacifico).

DELIMITACION SECTORIAL

Los productos objeto de andlisis se identifican por 3 cédigos arancelarios:

Clasificacién HS

muebles de metal (exc. de los tipos utilizados en oficinas, asientos y

940320 mobiliario para medicina, cirugia, odontologia o veterinaria)

muebles de madera (exc. de los tipos utilizados en oficinas, cocinas o

940360 o . ;
dormitorios, asi como asientos)

muebles de roten, ratan, mimbre, bambuid o materias simil. (exc. metal,

940380 madera y plastico)

Clasificacién SAC

94032000 Los demas muebles de metal
94036000 |Los demas muebles de madera

Muebles de otras materias, incluido el ratan, mimbre, bambuU o materias

94038000 | .
similares.



SITUACION ACTUAL DEL SECTOR
Entorno internacional

En materia de importaciones, el primer lugar lo ocupa Estados Unidos que en el
2002 realiz6 compras del extranjero por 14,624 millones de délares; Alemania lo
hizo por 5,813 y el Reino Unido alcanzé 3,377 millones de délares.

Por su parte, el principal exportador de muebles continda siendo Italia, que en el
2002 export6 8,078 millones de délares.

Alemania mantiene el segundo puesto desde hace varios afios, con exportaciones
por arriba de 4 mil millones délares, monto similar al registrado por Canada, que es
el tercer exportador de la orbe y el segundo proveedor de los Estados Unidos.

Las exportaciones de China a Estados Unidos han registrado un aumento del 13%
en el dltimo afo; Canada, Italia y México registran porcentajes de decremento del -
4%, -6% y —10%, respectivamente.

Esta situacion se explica por dos fendmenos que vale la pena revisar; por un lado,
la planta productiva de Estados Unidos dedicada a la fabricacion de muebles se ha
trasladado a China mediante dos esquemas principales: inversion extranjera directa
y coinversion.

Asimismo, como resultado del proceso de industrializacion experimentado en China
en la década de los 90, ese pais se ha convertido en uno de los principales
oferentes de muebles en el mundo; baste decir que es el primer proveedor de
muebles de la Unidbn Americana, principal comprador en el mundo y que el
crecimiento anual de su industria en el sector es del 16 por ciento.

Actualmente, en el distrito de Shangai y provincia de Guangdong, del lejano pais se
encuentran trabajando mas de 3 millones de chinos que producen en 30 mil
empresas.

CARACTERISTICAS DE LA EXPORTACION SALVADORENA

Principalmente dentro del sector de estudio, El Salvador ha exportado en mayor
medida mueble de madera, seguido del mueble de metal y en menor medida de
ratan durante el periodo 2002. En cuanto a la evolucidon que han experimentado
este tipo de productos a lo largo del tiempo podemos observar que tanto el mueble
de metal y ratan ha experimentado un crecimiento —este ultimo en mayor medida,
mas de un 100%- mientras que el mueble de madera ha experimentado un
decrecimiento que se ha acentuado en los Ultimos afios.



Principales Paises Destino De Las Exportaciones De El Salvador

Muebles De Metal

Principalmente los mercados importadores de este tipo de mueble son paises
de Centroamérica, Per(, EEUU y México. Los paises de Centroamérica son
aquellos que importan este producto con un mayor valor que el resto de
paises.

En un primer periodo de estudio de 1998-2002 todos los paises
centroamericanos experimentaron un crecimiento en sus importaciones de
este producto salvadorefio, menos EEUU y Nicaragua que fue decreciente.

En cambio para el periodo 2001-2002 menos Honduras que presenta una
tasa negativa de crecimiento, el resto ha ofrecido incrementos
espectaculares de mas del 200%.

Mueble De Madera

Los paises importadores de este tipo de mueble son menos que en el
anterior. Por valor de las importaciones durante 2002 son: Honduras,
Nicaragua, Guatemala, EEUU y Mexico. En este caso, son los EEUU y México
aquellos que importan mercancia por mayor valor que el resto.

En cuanto a la tendencia de las importaciones de estos paises podemos
concluir que para un primer intervalo temporal de estudio (1998-2002) los
paises centroamericanos presentan tasas positivas tanto en valor como en
cantidad, no es el caso de EEUU que en valor presenta tasa negativa (para
México no hay datos al respecto). En cuanto al altimo periodo de estudio
(2001-2002) menos Honduras todos los demas presentan crecimientos
negativos en valor probablemente por el elevado precio por unidad del
producto y la eleccidon de otros paises objetivos para este producto.

Mueble De Mimbre, Ratan, Bambu

Este producto tiene como paises importadores: Honduras, Guatemala y
EEUU.

EEUU y Honduras son los que importan por mayor valor.

En cuanto a tendencias de la evolucién de dichas importaciones sélo
disponemos de datos completos para Honduras, que arrojan un resultado
positivo tanto en valor como en cantidad como en valor del ultimo periodo
(2001-2002) de un 383% y para éste Ultimo periodo Guatemala también
presenta una cifra elevada de 329%.



CARACTERISTICAS DEL MERCADO ESTADOUNIDENSE
Introduccién

En norteamérica el mueble se ha convertido en un producto de moda, que

sigue los patrones marcados por las tendencias artisticas, muchas veces impuestas
por la moda femenina.

Es tan marcada esta situacion, que no sélo los disefios se mueven segun estos
patrones, sino que tanto los materiales empleados como su combinacion dependen
en gran medida de este factor.

Pero, aln siendo un producto de moda, las tendencias generales del consumidor
norteamericano son conservadoras, sobretodo en el sur. De tal manera que el estilo
predominante son muebles siglo XVIII, dejando sélo el 25% del mercado al estilo
contemporaneo. Circunstancia que se manifiesta con mayor intensidad segun
aumentan los precios.

Con todo lo dicho, se puede decir que el mueble en la vida americana reune las
siguientes caracteristicas:

» Los muebles americanos con méas grandes, ya que las casas gozan de mayor
superficie que en Europa, pero en cambio, los techos son de menor altura.

» Raramente los armarios son usados para guardar ropa.

» Tanto los comedores como los salones pierden importancia y van
desapareciendo, o se van haciendo mas informales. De tal forma que la
cocina y los dormitorios de convierten en los focos de vivencia en las
moradas.

» Los equipos tecnoldgicos de entretenimiento gozan de gran importancia,
luego los muebles han de adaptarse a tal hecho.

» Otro hecho de relevancia, es que los colchones, asi como los sofas y
tapizados, son menos firmes y mas blandos, ademas de existir un gran
interés por los “motion furniture” ( muebles de movimiento).

Los muebles destinados a los electrodomésticos de entretenimiento (television,
equipos de musica etc.) son altamente demandados

Mesas auxiliares

Aquellas empresas que sélo se dediguen a este producto, tendran serias
dificultades con la competencia asiatica. Siendo mas viable su inclusiéon en
colecciones junto a otros muebles.



DIMENSION DEL MERCADO

Gastos en muebles por hogar ($ MILLONES a precio de minorista)

Afio $ Caudal % Cambio $ 1996 % Cambio
1991 37,700 -1.9 41,376 -1.9
1992 38,957 3.3 41,730 0.9
1993 41,811 7.3 44,046 55
1994 45,134 7.9 46,264 5.0
1995 47,502 5.2 48,149 4.1
1996 50,949 7.3 50,949 5.8
1997 53,757 55 53,812 5.6
1998 56,425 5.0 56,597 5.2
1999 60,291 6.9 60,621 7.1
2000 64,239 6.5 63,773 5.2
2001 66,400 3.4 66,069 3.6
2002 68,326 2.9 67,853 2.7

Source: U.S. Department of Commerce

La tabla, tiene mayor significado si tenemos en cuenta que el fabricante de
muebles recibe el 48% del precio de venta.

El mercado de EEUU para en el 2002 importé en mayor valor la categoria de
muebles de madera (objeto de nuestro estudio) presentando tasas de
crecimiento positivas en periodos consecutivos (1998-2002) y (2001-2002).

Después de los muebles de madera para dormitorios encontramos que importan
muebles de metal con una tendencia positiva al igual que el producto anterior
(tanto para el periodo 1998-2002 como para el interanual 2001-2002).

Los muebles de mimbre, ratdn o bambu son los que importa dentro del sector
con un menor valor durante 2002. Las tendencias son de crecimiento tanto en los
dos periodos estudiados, pero es en el ultimo (2001-2002) cuando se experimenta
un crecimiento menor que en el periodo (1998-2002).

PRINCIPALES PROVEEDORES MUNDIALES

En cuanto a los muebles de metal se refiere, los principales exportadores que
suministraron a Estados Unidos en 2002 fueron China, Canada, Taiwan, México e
Italia. Taiwan y México han presentado durante el periodo 1998-2002 una tasa
negativa de crecimiento mientras que para China fue positiva al igual que para
Canada e Italia pero no demasiado alta para estas dos ultimas.

Para el periodo 2003-2004, s6lo China, Canada y Taiwan presentan una tasa
interanual positiva, sorprendiendo Italia con una tasa negativa porcentual superior
a 100. El Salvador soélo tiene registro para 2001 y primeros meses de 2004 con una
participacion infima. Ver tablas en Anexos, apartado correspondiente.

Por lo que se refiere a los muebles de madera, la situaciéon cambia poco respecto
de la anterior en cuanto a los paises suministradores de este producto. Son China,
Canada, Indonesia, lItalia y Malasia los que presentan un mayor valor de producto
exportado. La tendencia en todos estos es creciente.



Para el periodo 2003-2004, menos Indonesia, el resto presentan una tasa de
crecimiento positiva. Es en este producto, en el que El Salvador ha experimentado
un cambio porcentual del 322.9%. Ver anexos.

Para el mueble de otras materias tales como el mimbre, ratdn, bambu, etc, los
paises que mas exportaron a EEUU fueron: China en mayor medida, seguida de
Filipinas, Indonesia, Italia y Canada. Todos menos Filipinas presentan tasas
positivas de crecimiento en las importaciones por parte de EEUU para la serie
temporal 1998-2002. Por otra parte también aparecen paises como Hong Kong y
Vietnam como proveedores de este producto.

Periodo 2003-2004, Hong Kong y Vietnam presentan tasas positivas de cambio
porcentual. Italia, Canada, Filipinas e Indonesia arrojan cambios negativos de un
periodo a otro y s6lo China junto con Taiwan presentan cambios positivos y éste
ultimo bastante importante. El Salvador en este caso, presenta un registro poco
significativo para el afio 2002. Ver anexos.

RELACIONES COMERCIALES EEUU — MERCADO COMUN CENTROAMERICANO

En cuanto al potencial de las relaciones comerciales entre EEUU y el Mercado
Comun Centroamericano, podemos afirmar que EEUU ha importado
mayoritariamente mueble de madera, seguido de metal y de bambd, ratan, etc.
Aunque el comercio potencial arroja resultados negativos para el mueble de madera
y metal. Ver anexo.

CANALES DE DISTRIBUCION

Base de Datos PIERS: Conocimientos de Embarque Aduanas USA.
Meses analizados: April, May, June 2004
Producto: 940320

Durante los 3 meses analizados se realizaron en USA 3846 operaciones de
importacion de este producto. Procedentes de:

China: 2363
Taiwan: 276
Hong Kong: 221
Costa Rica: 24
Honduras: 14



Producto: 940360

Durante los 3 meses analizados se realizaron en USA 32672 operaciones de
importacion de este producto. Procedentes de:

China: 16166
Indonesia: 4114
Malasia: 1899
Hong Kong: 1680
Taiwan: 287
Costa Rica: 15
Guatemala: 12
Honduras: 71

El Salvador: 4
Nicaragua: 6

Producto: 940380

Durante los 3 meses analizados se realizaron en USA 2324 operaciones de
importacion de este producto. Procedentes de:

China: 794
Indonesia: 544
Hong Kong: 346
Taiwan: 14
Malasia: 13



EJEMPLO PIERS

Shipper Consignee

AIRSYSTEMS SA DE CV CLASSIC AUTO AIR MFG. CO.
KM 7.5#1101 INT. A PAROUE IND 2020 W KENNEDY BLVD
FELIPE CARRILLO TAMPA FL 33606 U.S.A.

MERIDA. YUCATAN MEXICO
813-251-2356

Notify Party Packaging | nformation

ORDER OF SHIPPER Weights: 44000 LB
M easur ements: 0.00 CF
Quantity: 6 PIECE
TEU's 0.03

Shipment Detail

Carrier: LINEA PENINSULAR Country of Origin:  MEX|CO

Vessel: KOPERSAND Coastal Region:  GULF

Voyage 1705 USPort: 1902 PT BIENVILLE

BIL LPSA1705N00050 For Port: 20185 PROGRESO

PreCarrier: MERIDA YUC US Dest:

Lloyd's Code a002291 For Dest:

Inbond Code 00 Mode of Transport: 11

Estimated Value:  875.00 Arrival Date: 6/12/2004

AM S Commodities

Container Description

TRIU9149739 CONDENSORSAUTO CLASSIC /(100 PCS)/ ON 2 PA

Piers Commodities

Qty (Units) Description HSCODE/JOCCODE
100.0 PCS CONDENSORS AUTO CLASSIC 870899/6922000

Marks & Numbers

Container Description
TRIU9149739 INV 4924 | PARTIAL
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¢, Cuales son los principales canales de distribucion?

La mayoria de los fabricantes de muebles se relacionan comercialmente con los
minoristas de forma directa o a través de agentes. Por el tipo de tamafo de los
muebles y su valor relativo sélo un pequefio porcentaje de éstos es canalizado por
distribuidores, en su mayor parte revestido de suelos (parquet y alfombras) y
accesorios (lamparas y mueble casual).

Importadores/Distribuidores

La mayoria de los productos mobiliarios extranjeros entran en Estados Unidos via
importadores o distribuidores, siendo este camino el mas aconsejable para los
productos que quieran hacer su entrada por primera vez.

Los importadores americanos suelen exigir de un 30% a un 35% de las

mercancias, aunque prestan una serie de servicios Utiles entre ellos el almacenaje e
inventario.

Existe una numerosa cantidad de importadores/distribuidores. Suelen establecer
relaciones comerciales de larga duracion, pero acompafadas de estrictas
condiciones (exclusividad, disefio, calidad, términos, reparto etc.) Aunque puede
resultar beneficioso para el comerciante, puesto que suelen mantener sus propios
almacenes, ahorrando costes de almacenamiento e inventario.

Para el fabricante salvadorefio es interesante tener en cuenta que, los minoristas de
ventas a bajo precio (“venta en carretera”) no suelen poseer su propia sala de
exposicion, mientras que aquellos que realizan ventas de mayor precio, si gozan de
sus propias salas de exposiciones, o bien acceso a las mayores ferias del mueble o
a los centros de disefio de las grandes ciudades.

Si bien existe presencia de la IWFA ( la Asociacion Internacional de la Venta al

Por Mayor del Mueble) lo cierto es que de los 50 miembros, la mayoria sélo se
dedican a la distribucion.

International Furniture Wholesale Association (IFWA)
164 S. Main Street # 404

High Point, NC 27261-2482

USA

Tel.: +(336) 884 1566 Fax.: +(336) 884 1350
E-mail: iwfa@northstate.net

Venta directa a los principales minoristas

El obstaculo de los importadores y los distribuidores puede ser salvado mediante
una alianza con uno, de los pocos, minoristas de gran tamafio del mueble. Debido a
la presion que tienen los minoristas por distinguirse de sus competidores, necesitan
productos uUnicos que no sean de facil disponibilidad para los proveedores.

Casi la mitad de los minoristas estadounidenses trabajan mediante tiendas
independientes del mueble y pequefia cadenas regionales.

Minoristas de muebles de disefio contemporaneo en Norte América

Home Life; Hofman Estate, IL 665 134
Crate & Barrel; Northbrook, IL 248 88
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Furniture Land South; High Point 165 1 Single Store
Storehouse/Home Elements 129 57

The Room Store; Phoenix 61 6

Domain; Norwood, MA 60 24

Workbench; Bayonne, NJ 49 39

Design Source Furniture; Tempe 12 3

Porch & Patio; Orange, CT 12 6 Outdoor furniture

Casual Living & Patio Center 8 4 Outdoor furniture
Fuente: Furniture Today

Tiendas independientes y cadenas nacionales

Ethan Allen; Danbury, CT 1096 275 Not independent
Rooms-to-Go; Seffner, FL 860 71

Berkshire Hathaway; Omaha, NE 706 26

Pier 1 Imports; Fort Worth, TX 672 751 Specialty Store
La-Z-Boy; Monroe, Ml 666 275 Gallery

Home Life; Hoffman Estate, IL 665 134

Havertys; Atlanta, GA 619 103

Value City; Columbus, OH 537 70

Art Van; Waran, Ml 530 28

Ikea; Plymouth, A 474 13 Specialty Store

Rhodes; Atlanta, GA 468 91

Breuners; Lancaster, PA 394 53

Thomasville; Thomasville, NC 390 107 Gallery

W.S. Badcock; Mulberry, FL 354 340

Bombay Company; Fort Worth, TX 349 364 Specialty Store
Seaman's; Woodbury, NY 333 48

Wickes; Wheeling, IL 298 36

Drexel Heritage; Drexel, NC 295 87
Fuente: Furniture Today

Venta directa a fabricantes americanos de muebles

Se esta convirtiendo en préactica habitual, entre los fabricantes estadounidenses, el
complementar sus propios productos con muebles extranjeros. Mientras que otros
s6lo importan partes, o bien ensamblan componentes extranjeros, actividad que
parece ir en aumento.

Este sistema conlleva normalmente la pérdida de la identidad del producto, quiza
la manera de salvar este escollo es creando un estilo de disefio.

Agentes de Fabricantes

Es en este sector en el que la figura del agente tiene una mayor relevancia que en
otros sectores. De hecho, este intermediario es la herramienta mas comudn para los
fabricantes, tanto americanos como de terceros paises. Un agente local posee el
conocimiento adecuado del mercado objetivo y generalmente una sélida red de
contactos comerciales. Es tan importante esta figura que incluso se cre6 para este
sector una asociacion de agentes: la International Household Furniture
Representatives Association (HFRA) con mas de 3200 miembros.

Los agentes suelen cobrar una comisiéon. Normalmente la comision por lanzar un

nuevo producto ronda el 7%, si en lugar de un nuevo producto se trata de uno ya
conocido ronda entre un 4% y un 5%.
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Organizacion propia en los Estados Unidos

Esta opcidn sélo es valida para aquellos productos cuyo objetivo sea la
diversificacion y un amplio sector de consumidores.

Pero trae consigo una serie de gastos de establecimiento y marketing, que sélo
podran mantenerse en caso de ganancias substanciales. Aunque, también este
sistema permite ejercer el control total sobre el producto. Siendo necesario para
ello, que la organizacion sea encabezada por un director de ventas y marketing
experimentado, conocedor del sector mobiliario en Estados Unidos.

Canales no convencionales

Las licencias de fabricacion son un medio de negocio, pero para ello debe existir
algun tipo de proteccion internacional de la propiedad industrial, tal como las
patentes. Aunque, bien es cierto, que este camino no es muy comun en el sector
del mueble, por la dificultad de una proteccion legal efectiva.

Otra via es la venta directa al consumidor, por medio de catélogos, teléfono o
comercio electrénico salvando asi al minorista. De todas formas, este camino no
parece el apropiado para muebles de alta gama.

Venta a través de disefadores de interiores

Los disefiadores de interiores buscan muebles con disefios Unicos, nadie pueda
encontrar con facilidad, en otro lugar.

El método de negocio es similar al empleado con los mayores minoristas, pero sin
tener que dar las ventajas de precio, que se dan a estos ultimos. Aunque,
generalmente, los disefiadores carecen de almacén y por ello hacen compras en
pequefias cantidades, pero estas pueden ser frecuentes.

La exhibicion de productos, tanto en nombre propio o por medio de importadores,

bien en exposiciones o en centros de disefio, sera el camino apropiado de acceder a

los disefiadores.

Los centros de disefio se encuentran en las ciudades de mayor importancia, tales
como:

Pacific Design Center

8687 Melrose Avenue, # M-60

Los Angeles, CA 90007

Tel.: (310) 657 0800 Fax.: (310) 657 6681

The Washington Design Center
300 D Street, SW

Washington, D 20024

Tel.: (202) 54 5053

Design Center of the Americas (DCOTA)
1855 Griffin Road # 282

Dania, FL 33004

Tel.: (305) 920 7997 Fax.: (954) 920 8066
E-mail: dcota@dcota.com

Web: www.dcota.com
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Atlanta Decorative Arts Center (ADAC)
351 Peachtree Hills Avenue, NE # 244
Atlanta, GA 30305

Tel.: (404) 220 3000

TheMerchandise Mart

200 World Trade Center # 470

Chicago, IL 60054

Tel.: (800) 677 6278 Fax.: (312) 527 7694

New York Design Center

200 Lexington Ave.

New York, NY 10016

Tel.: (212) 679 9500 Fax.: (212) 663 7083

Dallas Design Center

1025 North Stemmons Freeway, # 605
Dallas, TX 75207

Tel.: (214) 747 2411 Fax.: (214) 241 1550

Design Centers|nternational Inc.

puede conceder una lista completa de sus miembros
Design Centers International

c/o Marketplace Design Center

2400 Market Street

Philadelphia, PA 19103

Tel.: +(215) 561 5000 Fax.: +(215) 561 0225

Otra alternativa son las asociaciones de disefiadores, que se encuentran entre otras
las siguientes:

American Society of Interior Designers (ASID)
608 Massachusetts Avenue, NE

Washington, DC 20002-6006

Tel.: (202) 546-3480 Fax.: (202) 546-3240
E-mail: asid@asid.org

Web.: www.asid.org

International Interior Design Association (11DA)
341 Merchandise art

Chicago, IL 60654-1104

Tel.: (312) 467 1950 Fax.: (312) 467 0779

E-mal: iidahg@iida.org

Web: www.iida.org

Interior Design Society (IDS)

PO Box 2396

High Point, NC 27261

Tel.: (800) 888 9590 Fax.: (336) 883 1135
Web.: www.interiordesignsociety.org
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International Furnishings and Design Association (IFDA)
1200 19th Street, NW, # 300
Washington, DC 20036-2422

Tel.: 202) 857 1897 Fax.: (202) 223 4579
E-mail: info@ifda.com
Web.: www.ifda.com

LA EXPERIENCIA MEXICANA

Las actuaciones que México ha previsto hacer para acceder al mercado
estadounidense del mueble son las siguientes:

Apertura de un centro distribucion en la frontera de Estados Unidos y
México con el objetivo de vender directamente a los puntos de venta
especializados (mueblerias, tiendas departamentales, cadenas tradicionales,
galerias y catalogos) que abastecen poco mas de 60% del mercado, productos tales
como muebles de madera, muebles de hojalata y de hierro forjado con cubiertas de
marmol.

Lo anterior sera posible, por medio del establecimiento de una cadena de
importadores estadounidenses — fabricantes mexicanos, que permita el
desplazamiento necesario de mercancia, para que semanalmente salga un camion a
Laredo, Texas y desde ahi se haga la redistribucién a la Unibn Americana. Se trata
de facilitar la comercializacion de los productos, garantizando el servicio postventa
y dando certidumbre a los clientes locales.

Identificacion de nuevos canales de comercializacién, tales como Internet y ventas
por catalogo.

Para el mercado de mueble de disefio, propiciar la participacion de empresas
mexicanas en la feria ICFF y continuar con la presencia en eventos especializados
en ese segmento.

Desarrollo de proveedores para cadenas hoteleras.

Objetivo: Trabajar con las 40 empresas mexicanas fabricantes de muebles que
exportan mas de un millén de ddlares para integrar un grupo que abastezca parte
de la demanda de cadenas hoteleras, como Hilton en los Estados principalmente de
muebles y accesorios de madera.

OPORTUNIDADES DE NEGOCIO
OPORTUNIDADES DE EXPORTACION: Estados Unidos

Muebles minimalistas y contemporaneos, muebles de disefio, incluyendo sofas y
muebles para jardin; muebles de madera para recamara, a la medida del cliente
con alto disefio y en arce, dlamo o pino; muebles de metal, a la medida del cliente
con alto disefio, en hierro forjado, aluminio fundido, metal oxidado y
recubrimientos en polvo termoendurecibles para jardin; muebles rasticos finos tales
como armarios, comodas, sillas, bancos y mesas etc., con alto disefio, acabados de
cera y herrajes finos. Muebles de oficina y mueble econémico (nicho para mercado
hispano)
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OPORTUNIDADES COMERCIALES

La costa sudoeste norteamericana ofrece un mercado para la exportacion elevado y
accesible. Los detallistas demandan productos de alta calidad a precios
competitivos.

En términos generales, existen cuatro caracteristicas demograficas que afectan
significativamente al volumen de las ventas y las tendencias en esta area: la
poblacién de hispanos, la proporcién de familias con doble via de ingresos, el
umbral minimo del salario medio familiar y la edad de la generaciéon del “baby-
boom”.

La poblacion hispana en los EEUU se ha incrementado en un 60% durante los
ultimos 10 afos, este aspecto ofrece una oportunidad de mercado a la hora de
considerar productos que satisfagan las necesidades de esta incipiente poblacion.
No podemos olvidar que el tipo de poblaciéon hispana que puebla esta zona es
solvente y acomodada.

PARTICIPANTES CLAVE

A continuacidon mostramos una lista de detallistas para la regién sudoeste de EEUU:

BreunersArizona

1776 N. Scottsdale Road

Scottsdale, AZ 85257

Tel: (480) 949-1700

Contact: Mary Ann Levitt, President
Number of Stores. 4

Creative Leather

3923 E. Camelback Road
Phoenix, AZ 85018

Tel: (602) 957-3000

Contact: Mike Gregory, President
Number of Stores. 13

M.D. Pruitt's

3425 E. Thomas Road

Phoenix, AZ 85018-7409

Tel: (602) 956-1991

Contact: Roger Sensing, President
Number of Stores: 1

Terri'sConsign & Design Furnishings
931 E. Elliot Road

Tempe, AZ 85284

Tel: (480) 730-1200

Contact: Marcus Curtis, President

Reeds & Son Furniture

8371 Canoga Avenue
Canoga Park, CA 91304
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Tel: (818) 772-7900

Contact: B. Reid Wickman, President
Number of Stores; 4

Russell's Furniture

2645 El Camino Real

Santa Clara, CA 95051

Tel: (408) 296-7393

Contact: Richard Rusnak, President
Number of Stores: 1

Sit 'n Sleep

7101 E. Telegraph Road
Montebello, CA 90640

Tel: (800) 675-3536

Contact: Larry Miller, President
Number of Stores: 9

Treasures

7310 Miramar Road

San Diego, CA 92126

Tel: (858) 586-1900

Contact: Alan Glass, President
Number of Stores; 16

Casa Linda Furniture

4815 Whittier Blvd.

Los Angeles, CA 90022

Tel: (323) 263-3851

Contact: Ben Liberman, President
Number of Stores: 2

Naturwood Home Furnishings
12125 Folsom Blvd.

Rancho Cordova, CA 95742
Tel: (916) 351-0227

Contact: John Keyes, President
Number of Stores: 2

Number of Stores: 3

Woodworks and L eather

5950 Stevenson Blvd.

Fremont, CA 94538-2450

Tel: (510) 222-0200

Contact: Ron Helmonds, President
Number of Stores. 8

Boulevard Home Furnishings

176 E. Saint George Blvd.

St. George, UT 84770

Tel: (435) 673-9657

Contact: Sheldon & Tony Wittwer, Owners
Number of Stores: 1

WEBS UTILES EN INTERNET



Agency Sales Magazine: http://www.namaonline.org

American Association of School Librarians: http://www.aasa.org

American Society of Interior Designers (ASID): http://www.asid.org

American Furniture Manufacturers Association: http://www.afmahp.org
American Innerspring Manufacturers Association: http://www.cotton.org
Americas Mart - Atlanta Gift Show: http://www.americasmart.com

Architects First Source: http://www.afsonl.com

Architectural Record Magazine: http://www.ar chitecturalr ecor d.com
Association of Registered Interior Designers of Ontario: http://www.arido.on.ca
Association of College & University Housing Officers Intl: http://www.acuho.ohio-state.edu
Association Fabricants de Meubles du Quebec: http://www.gfma.com
Association of Industry Manufacturers' Representatives: http://www.aimr.net
Association of College Unions International: http://www.accuiweb.org
Association of Progressive Rental Organizations: http://www.apro-rto.com
Business & Institutional Furniture Mfgs. Association (BIFMA): http://www.bifma.com
Business Products Industry Association (BPIA): http://www.bpia.org

Canadian Wood Council: http://www.cwc.ca

Canadian Office Products Association: http://www.copa.ca

Canadian Magazine Publisher's Association: http://www.cmpa.ca

Canadian Trade Index (Guide to CDN Mfgs): http://www.ctdirectory.com
Canadian Hardware/Hswrs/Home Improv Show (CHS): http://www.crha.com
Casua Living Magazine: http://www.casualliving.com

Chain Store Guides: http://www.csgis.com

Construction Market Data, Inc. (CMD) Southeast: http://www.cmdg.com
Contract Design Magazine: http://www.mfi.com

Design Management Institute: http://www.dmi.org

Design Center of the Americas (DCOTA): http://www.dcota.com

Design Cost & Data Magazine: http://www.dcd.com

Display & Design Ideas Magazine: http://www.svi-atl.com

European Touch Custom Furniture, Inc.: http://www.eur odesign-usa.com

F.W. Dodge Construction Reports: http://www.fwdodge.com

Facilities Design & Management Magazine: http://www.mfi.com

FineArte: http://www.finearte.com

Furniture Today: http://www.furnitur etoday.com

Furniture World Magazine: http://www.furninfo.com

Home Improvement Research Institute: http://www.hiri.org

Homeworld Business Magazine: http://www.homeworldbusiness.com
[IDEX/Neocon: http://www.iidexneoconcanada.com

Interior Design Society: http://www.interiordesignsociety.org

Interior Design Magazine: http://www.cahner .com/mainmag/id.htm
International Furnishings & Design Association: http://www.hfia.com
International Furniture Magazine: http://www.spanishlighting.com
International Facility Management Association: http://www.ifma.org
International Home Furnishings Representatives Association: http://www.ihfra.org
International Sleep Products Association: http://www.sleepproducts.org
International Home Furnishings Marketing Association: http://www.ihfc.com
International Interior Design Association: http://www.iida.org

Internet Professional Publishers Association: http://www.ippa.org

IWF 2000 Intl. Woodworking & Furn. Supply Fair: http://www.iwf2000.com

J. H. Willey's Furniture: http://www.j hwilley.com

Karel Exposition Management: http://www.kemexpo.com

Lyon Mercantile Group Ltd: http://www.lyoncr edit.net

Manufacturers' Agents National Association (MANA): http://www.manaonline.org
Metropolis Magazine - Architecture & Design: http://www.metropolismag.com
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Monday Morning Quarterback Newsletter: http://www.mmgb.com

National Association of Decorative Fabric Distributors: http://www.nadfd.com
National Home Center News Magazine: http://www.homecenter news.com
National Craft Association: http://www.craftassoc.com

National Association of Resale & Thrift Shops: http://www.narts.com

National Association of Store Fixtures Manufacturers: http://www.nasfm.org
National Association of the Remodeling Industry: http://www.remodeltoday.com
National Housewares Manufacturers Association: http://www.housewares.org
National Office Products Association Trade Show: http://www.bpia.org

National Trade & Professional Associations of the USA: http://www.d-net.com/columbia
NeoCon & the Building Show: http://www.necon99.com

North American Wholesale Lumber Association: http://www.lumber.org

North Carolina Furniture Export Office: http://www.commer ce.state.nc.us
Office Products Representatives Alliance: http://www.bpia.org

Scientific Equipment & Furniture Association: http://www.sefalabfurn.com
South Florida Furniture & Decorative Accessory Market: http://www.kemexpo.com
SPECS/99 Store Fixtures Trade Show: http://www.chainstor age.com

Summer & Casua Furniture Manufacturers' Association: http://www.afmahp.org
The Business & Design Forum: http://www.bdf2001.com

The Directory of Design and Decoration: http://www.dir-dd.com

Tupelo Furniture Market: http://www.tupelomarket.com

Wood & Wood Products Magazine: http://www.iswonline.com

World Workplace Trade Show: http://www.ifma.org

Midwest Furniture Retailers
Source: Chain Store Guide, 2003 and Furniture/Today, The List, 2003

Richard Honquest Fine Furnishings
1455 S Barrington Rd

Barringtion, IL 60010

Tel: 847 382-1700

Fax: 847 382-1845

Web: http://www.honquest.com
Sales: $18 million

Units: 1

Products: Full-line

Styles: Antique reproductions
Prices: High, medium

CEO, General Buyer: Richard Honquest

American Mattress Inc.

655 W Grand Ave

Elmhurst, IL 60126

Tel: 630 279-0222

Fax: 630 279-2275

Web: http://www.1800todream.com
Sdles: $18.8 million

Units. 52

Products: Bedroom furniture, Bedding/ Mattress,
Living Room

Styles: Country/ Early American

Prices: Middle

President, General Buyer: Scott Michelson
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Midwest Manufacturer's Representatives

Source: Greater Midwest Home Furnishings Association, 2002-2003 M ember's Guide

Adilman, Ron

1818 N. Sedgwick

Chicago, IL 60614

Tel: 312 440-1660

Fax: 312 440-1660
Representing:

Douglas Furniture of California
Coaster of America

Cofoid, Brad

Cofoid Enterprises

2847 N. 73 rd Court
Elmwood Park, IL 60707
Tel: 708 453-0725

Fax: 708 453-0723
Email: CNTRPRZ @aol.com
Representing:

Master Design Furniture
Ther-A-Pedic

New Generations

Hart

Beechbrook

Rose Hill Furniture
Bedtime Inc.

Powell

deAurora Showroom Inc.

1871 Merchandise Mart
Chicago, IL 60654

Tdl: 312 644-4430

Fax: 312 644-9415

Email: deaurora@ameritech.net
Representing:

Bausman & Company

Hart Associates

American Furniture Manufacturers Association - www.afmadu.org
American National Standards Institute - www.ansi.org

Business and Institutional Furniture Manufacturers Association - www.bifma.com
Casual Living - www.casualliving.com

Consumer Product Safety Commission - www.cpsc.gov

Furniture Today - www.furnituretoday.com

Home Accents Today - www.homeaccentstoday.com

International Home Furnishings Center - www.ihfc.com
Furniture manufacturers:

LaZ-Boy - www.la-z-boy.com

Furniture Brands International - www.homeportfolio.com
Lifestyle Furnishings International - www.homeportfolio.com
Klaussner - www.klaussner.com

PRECIOS DE REFERENCIA (US$)
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Son muy diversos y dependeran del producto especifico de que se trate, el tipo de
material, el disefio, etc.

No hay que olvidar que el consumidor americano ve el mueble como un

objeto de moda, por lo tanto fungible. Y por ello, prefiere sacrificar calidad en la
construccion en aras de un menor precio. Siendo lo prioritario la apariencia y no
tanto la calidad.

Los mayores mercados metropolitanos para el mueble son Nueva York, Los
Angeles, Chicago, San Francisco y el nucleo Washington-Baltimore, suponiendo el
23% del mercado nacional.

ESTRATEGIAS DE PROMOCION
ESTRATEGIAS Y CAMPANAS DE PROMOCION

El principal exportador de muebles de mimbre y otros (cafia, bambu y otros
materiales similares) es China, representando un 69,4% de las importaciones
americanas en el 2003 (US$175 millones), es decir la mayor parte del mercado de
importaciones americanas.

Luego viene Filipinas que representa un 6,0% (US$ 15 millones el 2003). Estas
cifras indican que, en este mercado que es del orden de los US$ 250 millones, El
Salvador tiene un potencial de colocacion de los muebles de mimbre, en la medida
que cuente con los productos adecuados, de calidad y a precios competitivos; y
siempre que se efectlen las acciones de difusién y promocion correspondientes.

Variables e indicadores importantes que influyen en el comportamiento de la
demanda de muebles, y por lo tanto también para muebles de mimbre, son:

» Los niveles y crecimiento de la construcciéon de casas (pues conlleva en su
gran mayoria la adquisiciéon de muebles nuevos).

» El numero de matrimonios y el de parejas que viven juntos.

» Gustos y modas en los muebles (madera, mimbre, bambu, Metal etc.).

Considerando la informacion sobre el comportamiento de estas variables y sus
tendencias, podemos concluir que el mercado de muebles en EE.UU. es promisorio
y seguird creciendo, por lo que es de esperar que los muebles de mimbre también
tendran una demanda importante. Esta conclusién se basa en los siguientes
antecedentes:

a. La industria de la construccion de casas en California (que es la que
determina en forma importante la demanda por muebles) continuara su crecimiento
en el 2003 con un 2,7% en el numero de unidades permitidas, es decir 168.500).
La mayor parte seran de nuevo las viviendas unifamiliares. Se prevé también un
incremento para el 2004, a pesar de que se proyecta un aumento en las tasas de
interés y costos de los terrenos.
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La Industria de la construccion de viviendas se ha mantenido relativamente firme
durante el 2002 (a pesar de la situacion recesiva) gracias a las bajas tasas de
interés y continuo crecimiento de la demanda. Esta industria se ha mantenido
fuerte durante este periodo de crisis porque la debilidad de las presiones
inflacionarias permitieron a la reserva federal mantener bajas las tasas de interés
cuando la recesion comenz6 a fines del 2000/principios del 2001. Las tasas de
interés llegaron a su mas bajo nivel en cuatro décadas.

Otro factor que estd ayudando al mercado de la construccion de viviendas local es
la situacion de “demanda reprimida”, provocada por afios de sub- construccion en
la region. Esta situacion, que se dio entre los a fi os 1995 y el 2001, fue
especialmente critica en Los Angeles. En el 2002 se construyeron 66.970 nuevas
viviendas en el area de Los Angeles (cinco condados), lo que significa un 16% de
aumento respecto del 2001. Alrededor del 69% del total fueron viviendas
unifamiliares y el 31% viviendas multifamiliares como departamentos y
condominios.

b. El numero de matrimonios en EE.UU. (que como se dijo también condiciona
de manera importante la demanda de muebles) se proyecta alto para los proximos
a fi os. En efecto, segun cifras del Census Bureau, el 90% de las personas de entre
15 y 45 a fi os contraerd matrimonio al menos una vez durante su vida. Ademas, la
tasa de divorcios es de 50% y de estas personas divorciadas, el 75% se vuelve a
casar por segunda vez, lo que incrementa el numero de matrimonios. Por ultimo,
mas del 30% de las parejas deciden vivir juntas sin estar casadas (valer decir, no
estan incluidas en las cifras indicadas antes), y son también parte importante de la
demanda por muebles.

c. En cuanto a gustos y modas, la tendencia vigente en EE.UU. hacia lo natural
(en todo orden de cosas), también indica buenas perspectivas para los muebles de
mimbre, en la medida, eso si, que se trate de muebles fabricados de acuerdo a los
disefios y calidades que busca el consumidor americano, y que tengan un precio
competitivo.

d. Ademas, segun datos del Census Bureau, en EE.UU. el 84%b de las viviendas
cuentan con porch, balcén, terraza o patio, es decir una gran cantidad de
consumidores que son potenciales demandantes de muebles de terraza. Si a esto
sumamos el hecho que, en particular en California, el clima es muy benigno, con
una amplia época del afio durante la cual se puede disfrutar de la vida al aire libre y
en el jardin, vemos que la demanda por muebles de exterior deberia seguir
creciendo.

e. El nimero de importadores de muebles de madera en EE .UU. es superior a
70, de los cuales no se detectaron importadores desde El Salvador.

f. El numero de importadores “potenciales tedricos” para El Salvador es entonces
de mas de 70 (practicamente el 100% no esta cubierto aun por El Salvador).

ESTRATEGIA A SEGUIR PARA DESARROLLAR EL MERCADO PARA EL
PRODUCTO

» El Salvador es alin mucho mas desconocido de lo que pensamos. (no hay
opinién ni buena ni mala porque no nos conocen).

» Se tiende entonces a aplicar imagen que se tiene de “pais centroamericano”, lo
cual claramente nos perjudica.

» Es necesario enfatizar el trabajo de “Imagen Pais” y “diferenciarnos”.

» Se considera recomendable el buscar alianzas con empresas americanas del
rubro a fin de aprovechar canales de comercializacion y redes de clientes. El
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Salvador cuenta con ventajas comparativas importantes en este rubro, que lo
hacen atractivo para los inversionistas y/o empresas que buscan socios.

» Se debe preparar Informacion completa, clara, vendedora y en inglés de la
oferta.

» Usar el sistema de mediciéon americano (libras, pies, etc.)

» No olvidar que “Todo el mundo” quiere vender en EE.UU. lo que implica que el
empresario americano es muy selectivo y no se complica. En resumen: Hay que
facilitarle al maximo las cosas al potencial cliente desde un principio

» Necesidad de mayor presencia en ferias, pues es un instrumento de los mas
efectivos en este mercado.

» No olvidar que el consumidor es el que determina la demanda y por tanto hay
adaptar la oferta y los negocios a sus requerimientos. En este sentido el trabajo
de los disefios para adaptarlos a los gustos del comprador americano es muy
importante. Una forma de avanzar al respecto es visitando o participando en
ferias y mediante misiones de sondeo.

» Este enfoque hacia el cliente implica conocer sus necesidades y preferencias,
como una estrategia para aumentar participacion de mercado.

» El mercado americano es muy amplio y demandante de volUumenes grandes en
general, es decir, las PYMES salvadorefias que quieran acceder a el deben
considerar la asociatividad para lograr volumenes.

ALGUNAS RECOMENDACIONES PARA LA PROMOCION Y EL PROCESO DE
EXPORTAR A ESTE MERCADO:

Seleccione los instrumentos adecuados y su secuencia (etapas):

= Estudios de Oferta (producto, costos, disponibilidades, calidades, etc.)
= Material promocional (catalogos, folletos, fichas técnicas, tripticos, sitio WEB, CD-
ROM, etc., tanto de productos como de la empresa)

* Sondeos o Estudios de Mercado

= Misiones de prospeccion y/o técnicas

= Misiones comerciales

= Visitas a Ferias

= Participacion en Ferias

= Invitaciones a compradores extranjeros

e Eventos (degustaciones, seminarios, etc.)

« Promocién en puntos de venta

= Campafas (publicidad en medios escritos, radiales, televisivos)

Para los contactos con potenciales clientes:

* Preparar informacion completa y “vendedora” de la oferta exportable

= Contar con material promocional en inglés (catalogos, folletos, fichas técnicas)
= Envie muestras de productos

« Hacer sondeos previos para evaluar conveniencia de misiones (prospeccion o
comercial)

e Para misiones, analice las fechas de viaje, plazos y tiempos de desplazamientos
(importante en California).

Establezca y Mantenga Buenas Relaciones Personales:

e Inférmese sobre el hombre de Negocios estadounidense (estilo, intereses, puntos
clave para formar imagen)

e Establezca Claros objetivos antes de sus reuniones

e Tenga un adecuado formato para las reuniones (planteamientos directos y claros,
mostrar que “se esta preparado”).
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e La mejor carta de presentacion es la seriedad, interés y buena imagen que se
muestre desde un principio y en todos los aspectos (desde el material e informacion
hasta el cumplimiento de horarios y compromisos)

Los minoristas, suelen pedir colaboracion a sus proveedores en el presupuesto de
promocion, al que normalmente destinan el 6% del presupuesto total.
Estadisticamente los gastos se reparten de la siguiente manera, segun el medio de
comunicacion empleado:

35% Periédicos y Diarios
20% Television

10% Radio

9% Correo directo

6% Paginas Amarillas
20% Otros

Pero hay que tener en cuenta las diferencias existentes entre las distintas regiones
norteamericanas, y sus particularidades.

Prensa escrita, revistas
En este medio, tiene mas repercusion la presencia continua que el tamafio del
anuncio.

Existen una serie de revistas especializadas en el comercio de muebles:

Furniture Today (Cahners)

Furniture Style (Vance)

Infurniture (Fairchild)

HFEN (Fairchild)

Furniture World

Home Furnishings Retailer (NHFA) 17
Fabrics & Furnishings International

Por otro lado, existe también un gran numero de revistas para consumidores, la
mayoria de ellas de decoracion, siendo las méas notables del sector las siguientes:

Revistas de comercio

Meredith Corporation Hearst Magazines

1716 Locust Street 959, 8 th Ave.

Des Moines, IA 50309-3023 New York, NY 1019
USA USA

Tel.: (515) 284 2845 Tel.: (212) 649 4067
E-mail: jbento@mdp.com (Customer service)
Web: www.meredith.com

Comercio electrénico

El comercio electrénico puede ser una gran arma, como todo el mundo sabe.
Debido a la que utilizando las herramientas tradicionales de venta sera
practicamente alcanzar al consumidor tradicional.

El comercio electrénico tiene dos vertientes predominantes, el “Business to
Business” (B2B) y el “Business to Comsumers”(B2C). Este ultimo, B2C de negocio
a consumidor, no es muy apropiado para el mundo del mueble y mucho menos
para el mueble de alta calidad.
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Pero en cambio, el B2B de negocio a negocio, crea una importante conciencia, una
imagen ademaés de facilitar ciertos servicios.

Con esta idea, ya han nacido una serie de escaparates virtuales, siendo el mas
resefable el Furniture Trade Online, FTO (www.furnituretradeonline.com).

Este escaparate virtual incluye cientos de fabricantes y anticuarios, ademas de
colaborar con la Interior Designer Society (IDS), relacionado con el National Home
Furnishings Association (NHFA), organizacion formada por unos 3500 minoristas.

Pueden encontrarse servicios semejantes, como se refleja en la siguiente lista:

www.FurnitureFind.com

www.Homeportfolio.com (Site for upper-end furniture)
www.RTAORNline.com

www.Offcefurniture.com

www.Retailmetro.com

www.Furnitureshow.com

www.FurnitureGuide.com

www.Furnitureaa.com

www.FurnitureFan.com

Para aquellas empresas que precisen de consejo o ayuda para desarrollar un
preciso comercio electronico, pueden obtener ayuda de las siguientes empresas,
especializadas en el mundo del mueble:

Profit System www.HomePoint.com
Scene7 (formerly Goodhome.com) www.scene7.com

Agencias de publicidad

En el momento en que se decide exportar a otro pais, y realizar una campana de
promocion, se debe considerar una agencia de publicidad. Si bien es cierto que
tales agencias son capaces de encargarse de todos los aspectos de la campana,
también es cierto que suelen cobrar altos honorarios.

Estas son unas de las agencias méas conocidas y con mejor nombre del sector:

Advertising Concepts of America
1995 East Oakland Park Blvd

Suite #205

Ft. Lauderdale 33306

Tel.: (954) 630 1995

Daniel Lynch Sales Company Inc.
161 Ottawa Avenue, Suite 300-F
Grand Rapids , Ml

Tel.: (616) 458 6662

Furniture Cit y Color

800 N. Main St.

High Point ,North Carolina Internet Catalogues and related services
Tel.: (336) 883-7314

Gefen Productions

Po Box 575

High Point ,North Carolina Film and Video production
Tel.: (336) 884-5020
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MM&M Advertising

1350 S. King street-Suite 230
Honolulu Haiwai

Tel.: (800) 928-8623

FERIAS Y EVENTOS

Los fabricantes de muebles con una seria intencidon de introducir sus
productos en los E.E.U.U., no pueden eludir el mostrar sus productos en las ferias y
exposiciones con mayor renombre del citado pais.

Algunas de las mas destacadas:

International Contemporary Furniture Fair in New York (CFF). Como indica
su nombre es para muebles contemporaneos, siendo el exponente para las ferias
destinadas a este estilo. Tiene lugar en Mayo de cada afio.

Contact address: George Little Management Inc.

10 Bank Street # 1200

White Plains (New York), NY 10606-1933

USA

Tel.: +(914) 421 3200 Fax.: +(914) 948 6180

San Francisco Home Furnishings Market. Indicado para muebles de moda,
tiene lugar dos veces al afio en Enero y Julio.

Contact address: San Francisco Mart

1355 Market Street # 460

San Francisco, CA 94103

USA

Tel.: +(415) 552 2311 Fax.: +(415) 558 9589

World of Wood 2005, 9 al 11 de Marzo, 2005 (49th Annual Convention)
The Westin Hotel, Sabannah, Georgia, Estados Unidos. Website:
www.iwpawood.org

AWFS Woodworking Machinery & Furniture Supply Fair, 27 al 30 de Julio de
2005, Las Vegas Convention Center, Las Vegas, California, Estados Unidos.
Website: www.AWFSFair.org

California Gift Show, 17 al 20 de Julio de 2004, Los Angeles Convention Center,
Los Angeles, California, Estados Unidos. Website: www.californiagiftshow.com.

San Francisco Gift Fair, 24 al 28 de julio de 2004, Moscone Center, Concourse
Exhibit hall, San Francisco, California, Estados Unidos. Website:
www.deweshows.com

Completa informacién en: furniture today

DEBERES ADUANEROS E IMPEDIMENTOS COMERCIALES

¢, Cudles son las principales instrumentos de pago que puede utilizar
en operaciones de comercio internacional a EE.UU.?
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En operaciones de exportacion, el empresario enfrenta una serie de riesgos cuya
intensidad depende del entorno politico-econémico, del mercado en que se
desenvuelve y de su cliente. Asi es como se pueden identificar las siguientes
categorias de riesgo:

» Riesgo de tipo de cambio: fluctuaciones elevadas y repentinas.

» Riesgo de crédito: posibilidad de que el comprador incumpla con su pago a
pesar de haber recibido la mercaderia o que se niegue a aceptar las
condiciones en que esta llega aun cuando sean las pactadas inicialmente.

» Riesgo pais: relacionado con el ambiente y desempefio econémico del pais
comprador, estabilidad financiera y politica y su solvencia en moneda
internacional.

» Riesgo técnico: derivado de condiciones especificas que impiden o dificultan
la movilizacién, transporte de carga y descarga de la mercaderia.

» Riesgo de fraude: posibilidad de realizar un contrato de exportacidon con una
persona fisica o juridica que no existe o que no esta en realidad en los
negocios y pretende desfalcar o usar para fines ilicitos la aparente operacion
de comercio exterior.

Por lo anterior las relaciones comerciales deben seleccionarse muy bien y debe
obtenerse mas informacién sobre la reputacion y trayectoria del cliente. Asimismo,
los aspectos legales deben revisarse cuidadosamente. En este sentido cobra
especial importancia la redaccién del contrato de exportacion.

Para hacer frente a estos riesgos puede, ademas, utilizarse pdlizas de seguro o
recurrir a un instrumento o medio de pago determinado. Igualmente importante
considerando los riesgos en que se incurre, es importante negociar el plazo de la
operacion.

En el caso especifico de Estados Unidos, la empresa internacional Dun & Bradstreet
recomienda realizar operaciones de exportacion a través de una cuenta abierta
mediante la cual el importador acredita al exportador el dinero respectivo en una
cuenta en el banco local. Puede darse de forma anticipada, en la fecha de
embarque, en la fecha de entrega o en una fecha a discrecién del comprador. No
obstante se indica que los plazos usuales de pago son de 30-60 dias.

Esta firma ha calificado a Estados Unidos como un socio comercial de muy bajo
riesgo

(DB1), pero con un grado de incertidumbre "c" (el indicador D&B posee 4 niveles de
incertidumbre que van de "a" hasta "d") asociado con los ingresos esperados y el
pago exitoso de las exportaciones. Ademas, sefiala que las condiciones de riesgo
asociado a ese pais no han variado notablemente a pesar de cambios menores en
materia politica, comercial y macroeconémica.

No obstante, cada empresa debera conocer el nivel de riesgo con el que opera y
qué tipo de medio debe aplicar para mitigarlo. Esto también depender& del tipo de
relacion comercial que establezca con el importador.

¢, Cuales son los beneficios actuales que otorga EE.UU. a los
productos salvadorefios?
En la actualidad los productos costarricenses se ven beneficiados por tres esquemas

principales de acceso al mercado: Sistema Generalizado de Preferencias, la
Iniciativa de la Cuenca del Caribe y el Tratado de Libre Comercio.
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El Sistema Generalizado de Preferencias de los EE.UU. (SGP) es un programa
unilateral y temporal otorgado por este a paises considerados como “en vias de
desarrollo”, destinado a diversificar la produccion y las exportaciones de estos
paises. En este programa se incluyen principalmente productos agricolas,
manufacturados y semi-manufacturados, y se excluyen algunos productos cuya
industria nacional es “sensible”: productos agropecuarios, prendas de vestir,
productos de cuero y algunos productos electrénicos.

El SGP estadounidense establece ademas un proceso anual por medio del cual los
paises solicitantes pueden solicitar la suspensiéon de la aplicacion del programa a
aquellos participantes que violen practicas internacionales de reconocimiento de
derechos a trabajadores o faltas en cuanto al derecho de propiedad intelectual.
Los productos de un pais que sean elegibles para el SGP podran acogerse a los
beneficios del mismo si relinen las siguientes condiciones:

» La mercaderia sera directamente exportada a EE.UU. sin ser desviada a otro
pais, y debe ser directamente importada a los EE.UU. desde el pais
beneficiario del programa de SGP.

» El producto debe haber experimentado una transformacién substancial en el
pais beneficiario.

» La suma del costo de procesamiento y de los materiales producidos en el
pais beneficiario debera ser de un 35% del valor gravable del bien. Este
35% debe provenir de un pais beneficiario individual o de ciertas
asociaciones especificas (Comunidad Andina, CARICOM, entre otros).

La Iniciativa de la Cuenca del Caribe (ICC) constituye otra iniciativa de
desarrollo para los paises menos desarrollados, y a diferencia del SGP, tiene un
caracter permanente, por cuanto esta establecida como la Ley para la Recuperacion
Econdmica de la Cuenca del Caribe, de enero de 1984.

Los productos ingresan a los EE.UU. libres de gravamenes bajo esta iniciativa, y
deben cumplir condiciones de acceso similares a las requeridas por el SGP:

» Que el producto sea exportado directamente a EE.UU.

» Tener un valor agregado de al menos 35% en el pais de origen, del cual
hasta un 15% puede provenir de otro pais beneficiario de la iniciativa o de
territorios de los EE.UU. (Puerto Rico o Islas Virgenes).

» Reunir las caracteristicas de origen, certificadas por medio del Formulario A
del Certificado de Origen de la UNCTAD.

La ley original se amplié en el 2000, con la Ley de Comercio y Desarrollo, en la cual
se ampliaban los beneficios de la ICC hasta el afio 2008 o hasta que el Area de
Libre

Comercio de las Américas entrara en vigor. Los beneficios adicionales de esta ley se
aplicaron a:

» Las prendas de vestir confeccionadas en la region a partir de tela
estadounidense hecha con hilaza estadounidense.

» Prendas de vestir cortadas en la region a partir de tela estadounidense
hecha con hilaza estadounidense.

» A un ndmero limitado de prendas confeccionadas en la region a partir de
tela regional hecha con hilaza estadounidense.

» Atdn enlatado, articulos de cuero, derivados del petréleo y relojes y partes
de relojes.
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¢Cual es el tratamiento mas beneficioso para los productos del
sector muebles?

Para el sector de Muebles, todas las partidas definidas como pertenecientes al
sector no estan sujetas a aranceles de ningun tipo. Por esta causa, los productos
del sector pueden ser exportados hacia los EE.UU. libres de aranceles, y no aplican
las regulaciones ya sea de la ICC o del SGP.

¢Cuales son las normas de origen que afectan a los productos del
sector en EE.UU.?

Las reglas o normas de origen constituyen un conjunto de disposiciones con el fin
de juzgar si un producto o mercancia que ha sido objeto de procesos de
transformacion puede ser catalogado como producto originario de un pais o de una
determinada region.

Gracias a éstas se pueden establecer lineamientos claros y transparentes para
definir las circunstancias en que un producto puede ser objeto o no de un acceso o
tratamiento preferencial por su origen. De esta manera, los paises o grupos de
paises que las establecen buscan asegurarse de que daran tratamiento preferencial
Unicamente a los productos que las cumplan. También funcionan como una garantia
para el pais beneficiario de un tratamiento preferencial ya que, si sus productos
cumplen con tales normas, debera otorgarsele el tratamiento indicado.

Existen varios criterios para determinar el origen de las mercancias. El Convenio
Internacional para la Simplificacion y Armonizacién de los Regimenes Aduaneros
(Convenio de Kyoto, 1973), expone criterios relacionados con la produccion total o
parcial de las mercancias en un determinado pais o regioén. El criterio de las
mercancias totalmente producidas se refiere a los productos naturales y a las
mercancias fabricadas exclusivamente a partir de ellos. Dichos productos no
contienen partes o materias importadas y cuentan con un Unico pais de origen.

El criterio de las mercancias parcialmente producidas rige los casos en los que dos
0 mas paises intervienen en la produccién de la mercancia. En esta situacion, el
origen se asigna al pais en el que se haya dado la ultima transformacion o
elaboracién sustancial para que el producto adquiera sus caracteristicas basicas o
esenciales.

Las acciones que no confieren origen son: las transformaciones para conservar los
productos durante su transporte, las manipulaciones para mejorar la presentacion
del mismo (divisién o reagrupacion de bultos, acondicionamiento y clasificacion,
cambio de embalaje, etc.), las operaciones de embalaje y la mezcla de productos.

En el caso de los productos exportados a Estados Unidos, con el fin de optar por los
beneficios de ya sea del SGP o de la ICC, es necesario que el producto sea
exportado directamente a los Estados Unidos, sea un producto enteramente
obtenido en El Salvador (Criterio de origen “P”), o que tenga un valor agregado de
al menos 35%, en el pais de origen. Este 35% puede incluir hasta un 15% de valor
agregado en otro pais beneficiario de los esquemas, o agregado en el territorio de
los Estados Unidos (Puerto Rico y las Islas Virgenes de los Estados Unidos).

¢Cuales tramites y documentos se deben presentar para demostrar
el origen de acuerdo a los diferentes esquemas?

Para disfrutar de los beneficios otorgados a través del SGP o de la ICC, el gobierno

de los Estados Unidos requiere la presentacion de un certificado de origen, el cual
es una prueba documentaria emitida por una entidad o persona autorizada y
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permite disfrutar de un tratamiento arancelario preferencial previsto en alguno de
los dos sistemas de preferencias a los que El Salvador tiene acceso en el mercado
estadounidense.

Sin embargo, en el caso del sector de Muebles, como todos los productos entran
libres de aranceles, no aplican las normas de la ICC o del SGE, y por tanto no es
necesario que el exportador demuestre el origen de los productos para efectos de
los esquemas.

Las tasas de impuesto de ventas que cobran los estados de Nueva York,
California y Florida son las siguientes:

» Nueva Cork: 4% Estatal y 3-4% de forma local

» California: 7,25% es el minimo estatal, del condado y municipio, pero estos
dos ultimos pueden aumentar la tasa ligeramente.

» Florida: 6% estatal y 0,5-1,5% para los diferentes

¢Cudles productos estan sujetos a cuotas y contingentes en los
EE.UU.?

Para el sector de Muebles no existen productos sujetos a cuotas o contingentes.

En los EE.UU. la mayoria de las cuotas y contingentes de importacion son
administradas por la Direccion de Aduanas de los EE.UU., asi como por otras
agencias que administran las cuotas impuestas sobre algunos productos
especificos. Esta controla la importacion de la mercaderia sujeta a cuotas, pero no
tiene control directo o autoridad para cambiar ninguna cuota de las que administra.

Se observan dos tipos de mecanismos de cuota en EE.UU.:

Cuotas absolutas: Consisten en limites a las cantidades fisicas que se pueden
importar hacia los EE.UU. durante un periodo especifico, ya sea a paises especificos
0 a nivel mundial.

Cuotas del tipo “Tariff Rate”: Estas permiten la importacion de los bienes adscritos
a ellas a una tasa arancelaria preferencial durante un tiempo determinado, llamado
periodo de cuota. Una vez transcurrido este periodo, los bienes pueden ser
introducidos a los EE.UU. pero a una tasa arancelaria mucho mayor que la
prevaleciente durante el periodo de cuota.

BARRERAS NO ARANCELARIAS

¢ Qué muebles requieren de permiso de importacién hacia los
EE.UU.?

En el sector Muebles no hay productos que requieran de permiso de importacion
hacia los EE.UU.

¢Cudles son los requisitos que deben cumplir los muebles que
ingresan a EE.UU.?

Algunos requerimientos adicionales para los productos consisten en los estandares.
En los EE.UU. la industria del mueble ha desarrollado estandares de proteccion al
consumidor en los muebles tapizados. En 1986, se implementd el Upholstered
Furniture Action Council (UFCA), consejo que impulsa un programa de estandares
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de resistencia a la inflamaciéon de los muebles, para mejorar la resistencia al fuego
de los muebles tapizados que se venden en Canada y los EE.UU.

Este conjunto de estandares se instaurd de parte de las empresas de la industria
del mueble en ambos paises en forma voluntaria, y la gran mayoria de los
fabricantes canadienses y estadounidenses de muebles cumplen con estos
estandares. Los principales elementos que guian el funcionamiento del Consejo, el
estado actual de la normativa y otros elementos de importancia pueden ser
ubicados en:

http://www.furninfo.com/ufac/ufacbrochure.html#anchor1312257

En los EE.UU. la Comision de Seguridad para Productos de Consumo (Consumer
Product Safety Commission-CPSC) es la encargada de la regulacién en materia
relacionadas con la seguridad de los productos de consumo que se venden en los
EE.UU. incluidos los muebles. La seguridad de los productos de consumo se regula
por la Consumer Product Safety Act de 1972.

Una regulacion adicional aplica a las camas del tipo camarotes, las cuales estan
sujetas al Office of Compliance-Requirements for Bunk Beds, el cual establece
caracteristicas para este tipo de camas que eviten accidentes a nifios. Dicho
documento puede localizarse en: http://www.cpsc.gov/businfo/regsumbunkbed. pdf

Para una referencia acerca de las regulaciones, leyes y otra informaciéon pertinente
en materia de esta comision, puede consultarse la siguiente direccion:
http://www.cpsc.gov/businfo/compliance.html

Es conveniente que el importador se asesore en esta area, para determinar si
existen requerimientos especiales de acuerdo al producto particular a importar, por
cuanto el cliente norteamericano en general. ha desarrollado una alta preferencia
por productos de calidad y que sean seguros.

De acuerdo a la norma del UFAC (Upholstered Furniture Action Council) es
preferible que los muebles que se venden en los EE.UU. posean caracteristicas de
resistencia a la inflamabilidad. En caso de que asi sea, es necesario que los
productos incluyan una etiqueta que mencione dichas caracteristicas.

Consumer Product Safety Commission. 4330 East-West Highway, Bethesda, Maryland
20814-4408 Tel. (301) 504-0990 Fax (301) 504-0124, (301) 504-0025

E-mail: info@cpsc.gov Internet: http://www.cpsc.gov Sitio de la Comisién que regula la
seguridad de los productos de consumo en los EE.UU.

Business and Institutional Furniture Manufacturers Association Consumer Product
Safety Commission

American Furniture Manufacturers Association

American National Standards Institute

International Home Furnishings Center

LOGISTICA

TRANSPORTE MARITIMO

Florida es uno de los principales puertos de entrada de las exportaciones
costarricenses de muebles, principalmente por causa de la facilidad de acceso del
estado por medio del océano Atlantico. En este estado, los principales puertos de
acceso son los puertos de Miami, Tampa y Port Everglades. A continuacion se

presentan las principales caracteristicas de estos puertos:

MIAMI
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Es uno de los puertos de mayor actividad en los EE.UU. (entre los cuales Costa Rica
se ubica, a junio del 2002 como el 17° pais importador a través de este puerto).
Posee un area total de aproximadamente 300 hectareas, y dispone de los
siguientes servicios:

» 6 Km. de area lineal para atracadero, con disponibilidad de grdas moviles y
diez gruas de caballete.

» 10 atracaderos con facilidades Roll-on / Roll-off (6 rampas y dos plataformas
con dos atracaderos cada una).

» Electricidad para contenedores refrigerados (corriente alterna, 120V-60
ciclos-30 AMP. y 220/440V-60 ciclos-100 AMP.), agua potable en todos los
atracaderos.

» Proteccion contra incendios (bomberos, Guardia Costera, sistema privado de
protecciéon contra incendio).

» Conexion a ferrocarril: 5,2 km. de via interna, con una conexion al sistema
de ferrocarril Florida East.

» Gruas de contenedores y gruas moviles.

Para un detalle completo de las facilidades existentes, puede referirse a la siguiente
direccion: http://www.metro-dade.com/portofmiami/au_facilities.htm

Entre las principales compafiias de carga que trabajan en este puerto, y que
prestan servicios de transporte hacia Miami, se encuentran las siguientes:

Compaiiia

American President Lines (APL)
http://www.apl.com

Evergreen Marine Corp.
http://www.evergreen-marine.com

Maersk-Sealand
http://www.maersksealand.com

Seaboard Marine Ltd.
http://www.seaboardmarine.com

Crowley Liner Services
http://www.crowley.com

PORT EVERGLADES

Es uno de los principales puertos en EE.UU. en cuanto a manejo de carga en
contenedores, su principal centro de ingresos para el afio 2000. Debido a este
comportamiento, el puerto lleva a cabo planes de expansion en la infraestructura
de manejo de contenedores.

Las principales areas de infraestructura en este puerto, para la importacion de
productos, se dividen en dos areas principales:

Servicios de atracadero: Consistente en 7,6 km. de distancia de atracamiento,
con 48 atracaderos de diferente calado (incluyendo atracaderos especificos para
carga general, cemento, descarga de combustibles y rampas Roll-on / Roll-off.
Una referencia completa de los servicios de atracadero se ubica en:
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http://www.broward.org/poi02200.htm

Instalaciones de carga: Posee amplias areas de patio abierto para contenedores
(més de 111 hectéareas, con posibilidad de incremento), 44.000 m 2 de
instalaciones de bodegaje de carga en transito, servicios de bodegas de
refrigeracion y rampas Roll-on / Roll-off. Una referencia completa de las
instalaciones de carga se ubica en:

http://lwww.broward.org/poi00704.htm

De las principales compariias de transporte de carga que prestan sus servicios en
Port Everglades, las siguientes empresas prestan servicio de carga:

Maersk-Sealand
http://www.maersksealand.com

Crowley Liner Services
http://www.crowley.com

TRANSPORTE AEREO

En el estado de Florida, el aeropuerto de MIAMI es el principal punto de entrada
aérea. Este es uno de los aeropuertos de mayor actividad en los EE.UU. De acuerdo
al Consejo Internacional de Aeropuertos (Airport Council International-ACl), para el
afo 2001 este aeropuerto esta catalogado como el cuarto en manejo de carga
interna en los EE.UU., el primero de entre los aeropuertos estadounidenses en
manejo de carga internacional, y a nivel mundial, el noveno en cantidad total de
carga manejada.

En este aeropuerto existe un sistema de centralizacion de los tramites necesarios
para el tramite de carga, por medio del Centro de Despacho de Carga (Cargo
Clearance Center-CCC), el cual unifica a las instituciones y agencias federales
requeridas por el exportador hacia los EE.UU. para el ingreso de ciertas
mercaderias con requisitos particulares: Aduanas, Departamento de Agricultura, y
la FDA (Food and Drug Administration), entre otros.

Ademas de este dentro, dispone de algunas agencias especiales, determinadas por
la ubicacion estratégica de este aeropuerto, entre ellas:

» Miami Plant Protection Quarantine Inspection Station: Es una division
del Departamento de Agricultura, y supervisa la entrada de plantas y
especies vegetales para evitar la entrada de enfermedades no nativas,
principalmente por el hecho de que a través de este aeropuerto se realiza la
mayor cantidad de importacion de flores hacia EE.UU.

» Animal Health Inspection Station: Se dedica a la inspeccion de la salud
de los animales importados hacia EE.UU. por medio del aeropuerto. Es uno
de los Unicos aeropuertos en los Estados Unidos que dispone de un centro
de cuarentena animal, con rampas de acceso y carga de los animales
directamente de los aviones.

Algunos servicios adicionales estan disponibles en este aeropuerto, entre ellos:

» Camaras de descompresion para carga especial en transito o en llegada.
» Instalaciones de fumigacion para cargas afectadas por plagas.
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Tuneles de acceso bajo pistas de aterrizaje para permitir la descarga directa
de importaciones desde el fuselaje de aviones, y ahorrar tiempos en el
traslado de cargas, especialmente de productos perecederos.

Instalaciones independientes (Express Consignment Courier Facilities) para
manejo de carga, operados por proveedores de transporte courier, los
cuales, al ser autorizados por la Direccién de Aduanas para llevar a cabo el
control de mercaderias, permiten a los exportadores ahorros de tiempo en la
entrada de mercancias.

Entre las principales compafiias de transporte de carga que prestan sus servicios en

Miami:
» Grupo TACA: Servicio de transporte de carga desde y hacia Miami.
» lberia Cargo: Transporte de carga, servicios de refrigeracion y conservacion.
» DHL: Servicio de transporte de envios courier desde y hacia Miami.
» UPS: Servicio de transporte de envios courier desde y hacia Miami.
» American Airlines Cargo: Servicio de transporte de carga desde y hacia
Miami.
» Continental Airlines Cargo: http://www.cocargo.com Servicios de transporte
de carga desde y hacia Miami.
» United Airlines Cargo: Servicios de transporte de carga desde y hacia Miami,
servicios de enfriamiento y seguridad para contenedores.
ANEXOS

Anexo 1.- Caracteristicas de la Exportacion Salvadorefa

Lista de productos exportados por El Salvador en 2002

SHrev.

940310

940320

940330

940340

940350

940360

940370

Valor - L L Crecimiento anual
Crecimiento Crecimiento . . Posicion
2002 Participacion . en valor de las
anual en valor | anual en valor relativa en : :
Producto en en el mercado importaciones
- entre 1998- entre 2001- X el mercado p
miles 2002, % 2002. % mundial, % T mundiales entre
de US$ ! ! 1998-2002, %

muebles de
metaI.(.jel tipo de 182 9 25 0 68 4
los utilizados en
las oficinas.
los demas
muebles de 518 35 e 0 68 7
metal
muebles de
madera para 30 43 -74 0 103 1
oficina
muebles de
cocina, de 20 51 186 0 99 6
madera
muebles de
madera del tipo
de los utilizados 2,707 -3 5 0 56 9
en los
dormitorios
los demas
muebles de 790 -1 -24 0 92 7
madera
muebles de 921 159 -33 0 50 2



plastico

muebles de otras

materias, incluido

el roten, mimbre,

940380 bambu 6 109 20 102 0 75 4
materias
similares
partes y piezas
940390 |de madera, para 64 8 137 0 93 5
muebles
Fuente: Trademap.
Principales paises destino de las exportaciones de El Salvador
i i u u X Y
Lista de mercados importadores de un producto exportado por El Salvador en 2002
Producto : 940320 los demas muebles de metal
valor de Participa Crecimient g;ﬁgln;:?:;
cién en . o anual de | Crecimiento | Crecimiento | . A
las Cantida importacione
las Valor de las anual de las | anual de las
exportac exportac unidad | exportacio | exportacione | exportacione s Liiles e
Importador | iones |. exportad ) ) valor por
2002 en |1One€s de - (US$/uni | nesen |sencantidad | senvalor s
miles de El 2002 dad) |valor entre | entre 1998- | entre 2001- e
Salvado 1998-2002, 2002, % 2002, %
uss r o % entre 1998-
’ 2002, %
Mundo 518 100 495 1,046 35 88 77
Guatemala 182 35 82 2,220 33 57 75
Honduras 137 26 91 1,505 42 129 -2 -2
Costa Rica 58 11 35 1,657 75 147 314 10
México 50 10 192 260 525
Perd 44 8 78 564
Nicaragua 31 6 11 2,818 -12 -12 210 16
Nicaragua
Estados
Unidos de 12 2 4 3,000 -17 -20 200 13
América
Canada 0 0 0 8
Francia 0 0 0
Alemania 0 0 0 -3
Japon 0 0 0 7
Reino
Unido 0 0 0 14
Fuente: Trademap.
Lista de mercados importadores de un producto exportado por El Salvador en 2002
Producto : 940360 los demas muebles de madera
Crecimiento
L . Crecimiento L anual de las
valor de las Participacio : Crecimiento anual de las Crecimiento importacion
exportacion nenlas |Cantidad | Valorde | anualde las exportacion anual de las o ElEs
Importador P exportacion |exportad | unidad exportacion P exportacion
es 2002 en . esen en valor por
es ) es de El aen |(US$/unida | es en valor . es en valor 8
miles de cantidad socio
Salvador , 2002 d) entre 1998- entre 2001- )
USs$ % 2002, % entre 1998- 2002. % comercial
0 7 2002, % 7% | entre 1998-
2002, %
Mundo 790 100 399 1,980 -1 36 -24 7
Honduras 329 42 170 1,935 64 87 2 17
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Nicaragua
Guatemala

Estados
Unidos de
América

México
Francia
Alemania

Hong Kong
(RAEC)

apon

(=]

Paises
Bajos
(Holanda)
Reino
Unido

214
121

95

27
15

12

18

123

1,740

62 1,952

16 5,938

3,600

16

14

10

12

13

16

Fuente: Trademap.

Lista de mercados importadores de un producto exportado por El Salvador en 2002
Producto : 940380 muebles de otras materias, incluido el roten, mimbre, bambu o
materias similares

Valor Crecimient | Crecimient | Crecimient | Crecimiento
de las | Participaci o anual de | oanual de oanual de | anual de las
exporta | 6nenlas |Cantidad | Valor de las las las importaciones
Importadores ciones | exportacio |exportad | unidad | exportacio | exportacio | exportacio totales en
p 2002 | nesde El aen (US$/uni nes en nesen nes en | valor por socio
en Salvador , 2002 dad) valor entre | cantidad |valor entre comercial
miles % 1998-2002, entre 1998- |2001-2002, | entre 1998-
de US$ % 2002, % % 2002, %
Mundo 109 100 37 2,946 20 42 102 4
Honduras 58 53 15 3,867 104 72 383 27
Guatemala 30 28 5 6,000 329 -8
Estados
Unidos de 15 14 12 1,250 8
América
Francia 0 0 0 8
(RAEC)
Israel 2
Japon -1
Suizay
Liechtenstein 0 0 g s
Reino Unido 0 0 0 8

Fuente: Trademap.
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Anexo 2.- Caracteristicas del mercado Estadounidense

Lista de productos importados por Estados Unidos de América en 2002

Crecimiento Crecimiento
SH rev. Producto V‘::]O;?Iggz anual en valor |anual en valor
1 entre 1998- entre 2001-

de US$ 2002, % 2002, %

muebles de
metal del tipo de
los utilizados en
las oficinas.

940310 374,173 -3 -24

los demas
940320 \muebles de 2,220,490 13 19
metal

muebles de
940330 |madera para 642,498 5 10
oficina

muebles de
940340 |cocina, de 818,758 15 11
madera

muebles de
madera del tipo
940350 |de los utilizados | 2,318,931 24 26
en los
dormitorios

los demas
940360 \muebles de 4,357,022 14 19
madera

muebles de

940370 ;
~——— |plastico

230,961 8 6
muebles de
otras materias,
incluido el roten,
mimbre, bambu
0 materias
similares

940380 393,474 8 6

partes y piezas
940390 |de madera, para | 1,385,239 13 13
muebles

Fuente: Trademap.

Principales proveedores mundiales de EUA

L Posicion
elj\agll(r:rlﬁa?g: dno relativa en

mundial. % el mercado
’ mundial

28 1

40 1

32 1

34 1

46 1

32 1

23 1

38 1

26 1

Crecimiento anual

en valor de las
exportaciones

mundiales entre
1998-2002, %

Lista de mercados exportadores de un producto importado por Estados Unidos de

América en 2002

Producto : 940320 los demas muebles de metal
Las importaciones de Estados Unidos de América representan el 40% de las
importaciones mundiales de este producto; su posicion relativa en las importaciones

mundiales es 1

Valor de las Participacion en las

. - . . de las
importaciones importaciones de

de las

Crecimiento anual | Crecimiento anual | Crecimiento anual de
las exportaciones

1998-2002, %

Exportadores | 5005 o miles de | Estados Unidos de | IMPortaciones en | importaciones en | totales en valor por
USS$ América . % valor entre 1998- | valor entre 2001- | socio comercial entre
' 2002, % 2002, %
Mundo 2,220,490 100 13 19
China 1,182,768 53 32 29

31
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Canada

Taiwan
Provincia de

(China)

México

Italia

Reino Unido
Filipinas
Alemania

Francia

Corea, Rep
De (del Sur)

Tailandia
Indonesia

Hong Kong
(RAEC)

Malasia
India

Suizay

Liechtenstein

Paises Bajos
(Holanda)

Dinamarca
Japén
Suecia
Costa Rica
Austria
Espafia
Vietnam

Australia

354,361

214,958

138,433
67,010
36,451
33,583
29,453
18,371

15,267

13,882
11,421

10,814

9,385
8,318

7,346

6,494

6,132
5,073
4,578
3,665
3,566
3,359
3,289
3,034

Fuente: Trademap.

16

10

PPN N WO

o

O/ 0O 0o o/lo o o o

16

19
23

-17
-13
17
11
15
214

14

11

183

236
30

Lista de mercados exportadores de un producto importado por Estados Unidos de

Exportadores

Mundo
China
Canada
Indonesia
Italia
Malasia
Tailandia
México

Taiwan

América en 2002

Producto : 940360 los demas muebles de madera
Las importaciones de Estados Unidos de América representan el 32% de las
importaciones mundiales de este producto; su posicion relativa en las importaciones
mundiales es 1

Valor de las
importaciones
2002 en miles de
Uss$
4,357,022
1,808,297
584,538
246,653
223,382
219,571
210,924
165,702
164,430

Participacion en las
importaciones de
Estados Unidos de
América , %
100
42

13

Al O O

Crecimiento anual

de las

importaciones en
valor entre 1998-

2002, %

14
29
6
12
11
5
17
3
-10

Crecimiento anual
de las
importaciones en
valor entre 2001-
2002, %

19
45

16
25

-12

Crecimiento anual de
las exportaciones
totales en valor por
socio comercial entre

1998-2002, %
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Provincia de

(China)
Filipinas
Brasil

Reino Unido
Dinamarca
Francia
Vietnam

Hong Kong
(RAEC)

Polonia
India
Alemania
Espafia
Honduras
Suecia
Eslovenia
Edipto
Belgica
Einlandia

89,789
76,860
58,371
56,251
52,886
48,064

34,906

32,772
29,896
22,225
19,732
16,052
15,748
14,079
11,960
10,051

9,714

Fuente: Trademap.

Plrlr RPINN

[

OO0 O O|O0|O0O| O P PPk

166

64
-10
-11
-12

368

-10

Lista de mercados exportadores de un producto importado por Estados Unidos de
Ameérica en 2002
Producto : 940380 muebles de otras materias, incluido el roten, mimbre, bambu o
materias similares
Las importaciones de Estados Unidos de América representan el 38% de las
importaciones mundiales de este producto; su posicion relativa en las importaciones
mundiales es 1

Exportadores

Mundo
China
Eilipinas
Indonesia
Italia
Canada

Taiwan
Provincia de
(China)
Alemania
Hong Kong
(RAEC)

México

Valor de las
importaciones
2002 en miles de
uss

393,474
257,327
43,368
30,607
16,142

7,503

5,929

5,632
3,751

2,723

Participacion en las
importaciones de
Estados Unidos de
América , %
100
65

11

Crecimiento anual
de las
importaciones en
valor entre 1998-
2002, %

15
-9
14

19
-8

-8

Crecimiento anual
de las
importaciones en
valor entre 2001-
2002, %

Crecimiento anual de
las exportaciones
totales en valor por
socio comercial entre
1998-2002, %

14

35

20
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India 2,545 1 8 1 33
Vietnam 2,216 1 61 259 48
Francia 2,001 1 14 -3 -13
Sudafrica 1,774 0 -24

Tailandia 1,308 0 -1 -35 1
Malasia 1,023 0 -13 -25 -7
Turguia 982 0 39 77 27
Reino Unido 878 0 -27 -20 -17
Brasil 863 0 36 5 -12
Espafa 823 0 16 -2 6
corea. Rep m : 715 0 30 180 13
—LP:('JIS:S dia: los 645 0 73 75 1
Suecia 633 0 78 -27 5
Singapur 563 0 10 46 -17
Honduras 443 0 10 -34 -60
Bélgica 390 0 45 -33 -20

Fuente: Trademap.

Anexo 3.- Caracteristicas del Mercado Estadounidense. Base de
Datos USITC

USimportsfor consumption at Customs value for HT S8 94032000:

2001 2002 2003 2004 Per cent

souree --thousand dollars-- Per cent SR e Ys’kgggg&

of total [———— YTD2004
All sources $1,661,742.0 | $1,990,744.3 | $2,281,024.7 | 100.0% | $1,212,958.1 | $1,285,417.4 6.0%
China $770,143.4 | $1,016,670.9 | $1,278,7785 = 56.1% | $715,650.9 | $788,630.7 10.2%
Canada $303,673.3 | $345296.1 = $346,111.8 = 152% | $176,246.4 | $176,688.2 0.3%
Taiwan $170,915.0 | $193,666.8 = $215,145.3 9.4% | $105,354.0 $97,583.0 -1.4%
Mexico $128,584.5 | $136,187.5 | $136,109.4 6.0% $65,373.0 $76,697.4 17.3%
Italy $66,182.8 $61,048.9 $71,000.9 3.1% $34,240.6 $28,461.5 -16.9%
Germany $22,551.9 $27,532.4 $32,280.2 1.4% $14,941.6 $17,397.5 16.4%
Philippines $31,076.1 $29,360.0 $23,265.4 1.0% $11,301.1 $9,895.8 -12.4%
United Kingdom $24,365.9 $32,433.4 $23,075.9 1.0% $12,972.0 $9,254.6 -28.7%
France $15,705.9 $17,548.3 $17,003.0 0.7% $7,641.8 $9,314.3 21.9%
Korea, Republic of $13,594.2 $14,116.4 $13,840.6 0.6% $7,073.3 $4,626.7 -34.6%
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Denmark
Thailand
India

Hong Kong
Switzerland
Malaysia
Indonesia
Sweden
Austria
Japan
Netherlands
Czech Republic
Spain

Brazil
Austraia

Republic of South
Africa

Israel

Vietnam

Ireland
CostaRica
Poland

Ecuador

Iceland

Russia
Byelarus
Cameroon
Bermuda
Slovak Republic
Bolivia
Luxembourg
Tokelau Islands
Ghana

Saudi Arabia
Sri Lanka
Nicaragua

Ethiopia

Netherlands Antilles

$5,988.0
$13,030.7
$7,1935
$7,320.8
$2,432.2
$8,164.3
$9,225.3
$3,346.5
$2,535.4
$5,163.0
$8,392.7
$1,912.1
$10,549.3
$1,124.8

$2,181.4

$1,329.2

$3,643.0
$854.4
$3,133.1
$2,439.0
$2,668.0
$138.2
$29.1
$36.6
$41.2
$0.0
$0.0
$1,516.6
$0.0
$0.0
$0.0
$2.3
$0.0
$58.4
$0.0
$0.0
$8.4

$5,877.4
$12,234.0
$7,182.4
$9,515.3
$7,067.4
$8,372.3
$9,927.3
$4,152.6
$3,271.7
$4,701.7
$5,950.7
$2,150.8
$2,967.9
$2,361.9

$2,835.5

$2,346.9

$2,068.6
$2,812.5
$1,654.2
$3,456.9
$1,987.9
$30.8
$0.0
$9.2
$114.2
$33.9
$0.0
$127.8
$4.4
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$11.1
$5.9
$0.0
$0.0

$9,911.1
$9,643.3
$9,553.1
$9,051.1
$8,436.4
$8,122.8
$7,021.8
$6,717.7
$5,559.3
$4,754.8
$4,410.7
$3,749.8
$3,654.0
$2,836.1

$2,822.2

$2,678.6

$2,646.9
$2,307.7
$1,930.1
$1,753.9
$1,567.3
$14.1
$10.5
$8.4
$7.8
$7.2
$7.1
$6.7
$6.0
$5.9
$5.5
$5.0
$4.3
$4.3
$3.6
$3.4
$2.6

0.4%

0.4%

0.4%

0.4%

0.4%

0.4%

0.3%

0.3%

0.2%

0.2%

0.2%

0.2%

0.2%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

$6,123.6
$5,347.1
$4,491.9
$6,231.5
$4,575.8
$5,076.0
$3,392.7
$2,948.9
$2,306.6
$2,571.7
$2,396.4
$1,584.8
$1,607.3
$1,207.9

$1,077.9

$1,205.2

$468.5
$1,117.2
$149.7
$1,132.0
$711.5
$0.0
$10.5
$8.4
$4.8
$0.0
$2.1
$0.0
$6.0
$0.0
$5.5
$2.9
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$4,307.7
$3,312.0
$3,633.8
$3,279.7
$4,505.8
$3,251.3
$3,358.3
$3,577.5
$2,170.6
$2,221.2
$2,015.6
$2,025.9
$1,928.2

$953.0

$1,086.4

$1,897.2

$3,951.6
$3,168.3
$2,501.0
$1,692.6
$1,182.5
$10.7
$23.1
$4.2
$9.3
$10.5
$0.0
$130.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$3.5

-29.7%
-38.1%
-19.1%
-47.4%
-1.5%
-35.9%
-1.0%
21.3%
-5.9%
-13.6%
-15.9%
27.8%
20.0%
-21.1%

0.8%
57.4%

743.5%
183.6%
1,570.7%
49.5%

66.2%

120.0%

-50.0%

93.8%

-100.0%

-100.0%

-100.0%

-100.0%
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Bahamas
Aruba
Guatemala
Guadeloupe
Greenland
Georgia

Fiji

Eritrea

El Salvador
Cyprus
Coted'lvoire
Christmas Island

Central African
Republic

Cape Verde

Cambodia
(Kampuchea)

Burkina Faso
Zimbabwe
Zambia

Yugoslavia

(Serbia/Montenegro)

Vanuatu (New
Hebrides)

Fuente: USITC

$12.0
$0.0
$9.4
$0.0
$4.4
$0.0
$2.5
$0.0
$3.0
$0.0
$0.0
$3.7

$0.0

$0.0

$0.0

$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

$0.0
$0.0
$6.9
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$10.8
$23.0
$5.3

$26.6

$0.0

$0.0

$3.0

$0.0
$0.0
$3.4

$0.0

$12.1

$2.3
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

$0.0

$0.0

$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

$2.3
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

$0.0

$0.0

$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

$0.0
$35
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$6.0
$0.0
$11.6
$5.5
$0.0
$0.0

$0.0

$41.9

$0.0

$0.0
$0.0
$0.0

$41.5

USimportsfor consumption at Customs value for HT S8 94036040

Source

All sources
China
Taiwan
Malaysia
Italy
Canada

Egypt

Slovenia

2001

2002

--thousand dollars--

$12,923.6 | $12,490.4 @ $18,263.9

$4,636.9 | $6,096.9
$7755 | $1,087.3
$316.5 $442.3
$1,423.9 $648.1
$690.7 $638.6
$366.6 $999.7
$354.3 $306.0

$8,385.3
$2,991.3
$1,221.6
$1,115.8
$958.4
$903.1

$499.6

2003

Per cent
of total

100.0%

45.9%

16.4%

6.7%

6.1%

5.2%

4.9%

2.7%

2004

January-June

--thousand dollars--

$10,565.9 | $12,171.0

$4,263.8
$2,215.6
$926.9
$654.1
$489.4
$426.0

$435.1

$7,093.5
$1,938.8
$580.4
$369.5
$209.7
$334.0

$127.9

-100.0%

Per cent change Y TD2003-

YTD2004

15.2%

66.4%
-12.5%
-37.4%
-43.5%
-57.2%
-21.6%

-70.6%
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Brazil

Ireland
Indonesia
France

Vietnam
Colombia
United Kingdom
Mexico

Russia

Hong Kong
British Virgin Islands
Denmark
Lithuania
Thailand

Czech Republic
Spain

India

Poland
Philippines
Honduras

Israel

Belgium
Germany
Uruguay
Dominican Republic
Netherlands
Lebanon
Singapore
Ecuador

Japan

New Zealand
Argentina
Turkey

Trinidad and Tobago
Syria
Switzerland
Sweden

Saudi Arabia

$255.3
$58.2
$969.9
$175.0
$5.7
$3.4
$117.5
$2,092.5
$35
$2.1
$0.0
$48.9
$0.0
$13.4
$0.0
$12.5
$6.6
$162.8
$47.5
$0.0
$0.0
$7.8
$111.2
$0.0
$12.6
$48.3
$0.0
$0.0
$4.0
$23.4
$0.0
$0.0
$0.0
$4.0
$0.0
$0.0
$46.4
$0.0

$284.1
$14.1
$109.3
$386.2
$0.0
$18.5
$42.5
$459.1
$0.0
$2.2
$0.0
$16.5
$0.0
$50.9
$328.6
$54.9
$2.9
$109.4
$23.4
$0.0
$11.6
$14.4
$89.7
$0.0
$5.5
$18.7
$0.0
$0.0
$34.5
$0.0
$0.0
$6.8
$92.4
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$363.8
$289.5
$234.2
$147.6
$138.8
$130.9
$95.2
$93.9
$91.8
$78.8
$75.8
$69.7
$49.5
$44.0
$40.0
$26.8
$25.7
$24.8
$24.0
$21.1
$19.5
$17.0
$16.7
$14.6
$12.9
$12.8
$12.6
$8.2
$3.5
$2.5
$2.4
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

2.0%

1.6%

1.3%

0.8%

0.8%

0.7%

0.5%

0.5%

0.5%

0.4%

0.4%

0.4%

0.3%

0.2%

0.2%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

$213.7
$227.9
$76.4
$104.5
$0.0
$12.0
$19.1
$33.0
$91.8
$61.1
$75.8
$21.1
$49.5
$7.0
$37.1
$17.7
$7.7
$24.8
$10.0
$0.0
$0.0
$17.0
$16.7
$0.0
$0.0
$12.8
$4.6
$8.2
$3.5
$0.0
$2.4
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$211.7
$102.0
$114.7
$31.8
$261.2
$3.3
$57.7
$52.8
$0.0
$196.0
$0.0
$3.5
$0.0
$33.5
$44.1
$14.6
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$148.6
$0.0
$0.0
$13.7
$0.0
$0.0
$0.0
$164.9
$16.7
$5.0
$0.0
$0.0
$33.7
$0.0
$0.0
$0.0

-0.9%
-55.2%
50.1%

-69.6%

-72.5%
202.1%
60.0%
-100.0%
220.8%
-100.0%
-83.4%
-100.0%
378.6%
18.9%
-17.5%
-100.0%
-100.0%

-100.0%

-100.0%

789.8%

7.0%
-100.0%
-100.0%

-100.0%

595.8%
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Republic of South
Africa

Portugal
Peru
Pakistan
Nicaragua
Morocco
Korea, Republic of
Hungary
Guyana
Guatemala
CostaRica
Austraia

Central African
Republic

Burma

Belize

Austria

Bahrain

Fuente: USITC

$0.0

$0.0
$12.9
$3.8
$28.1
$0.0
$0.0
$0.0
$19.2
$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

$0.0
$0.0
$62.7

$0.0

$12.2

$0.0
$0.0
$0.0
$18.7
$0.0
$29.7
$12.9
$19.7
$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

$0.0
$0.0
$2.1

$0.0

$0.0

$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

$0.0

$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

$2.1
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$3.2

$0.0
$0.0
$0.0

$2.3

USimportsfor consumption at Customs value for HT S8 94036080:

Source

All sources
China
Canada
Indonesia
Italy
Thailand
Malaysia

Mexico

2001

2002

--thousand dollars--

$3,259,910.5
$1,072,616.4
$566,040.0
$195,275.0
$195,689.5
$148,042.7
$163,489.2

$146,129.3

$3,897,576.3
$1,570,098.9
$568,809.6
$209,029.6
$204,557.5
$186,563.7
$193,663.8

$162,123.3

$4,230,831.3

$1,860,431.9

$558,042.6

$208,130.9

$197,812.0

$195,702.0

$191,168.8

$161,092.1

2003

Percent
of total

100.0%

44.0%

13.2%

4.9%

4.7%

4.6%

4.5%

3.8%

2004

January-June

--thousand dollars--

$2,002,584.8
$882,653.4
$253,585.4
$117,007.9
$96,004.4
$79,513.2
$94,005.2

$80,270.7

$2,260,562.3
$1,040,585.6
$279,046.6
$98,240.0
$97,458.6
$95,400.7
$106,754.4

$71,337.7

Per cent
change
Y TD2003-
YTD2004

12.9%
17.9%
10.0%
-16.0%
1.5%
20.0%
13.6%

-11.1%



Taiwan
Vietnam
Philippines
Brazil

Denmark
United Kingdom
France

Hong Kong
Poland

India

Germany

Spain
Honduras
Finland
Sweden
Slovenia

Egypt

Chile

Peru

Belgium
Romania
Korea, Republic of
Czech Republic
Lithuania
Slovak Republic
Colombia
Argentina
Netherlands
Japan
Guatemala
Swaziland
Switzerland
Turkey

Greece

Republic of South
Africa

Bulgaria

New Zealand

$167,112.6
$9,122.8
$78,137.1
$41,138.4
$59,001.3
$60,892.9
$57,107.4
$33,486.0
$25,487.7
$18,417.5
$17,304.0
$20,331.9
$15,682.8
$7,672.3
$13,273.8
$14,456.8
$11,972.6
$9,435.1
$7,297.5
$7,145.4
$6,965.3
$7,722.2
$5,745.8
$1,435.9
$1,382.7
$5,409.9
$3,842.5
$6,504.0
$1,678.0
$5,658.5
$3,348.9
$4,266.8
$1,443.6

$379.2

$6,429.0

$827.1

$998.2

$145,942.8
$42,353.0
$79,003.0
$67,283.5
$52,193.2
$54,800.3
$50,401.8
$30,775.1
$28,017.6
$25,350.8
$19,646.2
$18,568.5
$14,143.8
$8,976.8
$13,864.8
$12,677.8
$9,931.8
$8,310.9
$7,590.2
$9,272.8
$6,533.0
$7,595.6
$4,985.1
$3,174.1
$2,786.6
$4,711.7
$3,350.6
$8,432.3
$2,626.7
$5,938.3
$3,858.1
$4,090.8
$2,473.3

$1,199.0

$5,266.8

$1,297.4

$886.7

$109,337.4
$84,359.2
$78,985.7
$70,215.1
$62,568.4
$52,479.6
$49,715.8
$38,426.3
$38,073.9
$35,054.5
$25,061.5
$19,661.0
$14,962.8
$11,983.5
$11,851.2
$10,252.6
$10,235.2
$9,774.8
$7,717.1
$7,368.3
$7,265.7
$6,884.8
$6,058.3
$5,819.8
$5,628.3
$5,451.6
$5,154.8
$5,137.4
$4,921.2
$4,842.7
$3,915.7
$3,890.9
$3,685.3

$3,520.9

$3,503.6

$2,710.9

$2,415.0

2.6%

2.0%

1.9%

1.7%

1.5%

1.2%

1.2%

0.9%

0.9%

0.8%

0.6%

0.5%

0.4%

0.3%

0.3%

0.2%

0.2%

0.2%

0.2%

0.2%

0.2%

0.2%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

$55,350.6
$36,551.5
$44,264.4
$31,833.9
$27,705.0
$24,560.9
$20,749.8
$20,348.8
$13,922.4
$15,681.9
$9,976.8
$9,932.5
$7,232.0
$3,824.0
$4,934.4
$5,659.7
$5,131.1
$4,637.6
$3,903.7
$3,577.0
$2,990.2
$3,062.3
$3,127.4
$1,840.7
$1,667.7
$2,726.6
$2,354.1
$2,445.4
$1,387.9
$2,362.4
$2,116.3
$1,330.3
$2,299.6

$1,350.3

$1,794.6

$1,390.8

$1,039.9

$48,126.2
$55,174.1
$39,039.6
$45,341.8
$31,882.7
$25,060.3
$27,271.2
$16,921.1
$24,752.3
$19,830.2
$14,001.1
$9,182.7
$8,032.5
$11,978.7
$7,007.8
$7,739.7
$4,773.5
$6,042.9
$4,237.9
$4,254.8
$3,939.0
$3,744.0
$2,621.9
$3,917.4
$6,649.3
$2,872.3
$2,900.0
$2,706.9
$1,458.3
$2,007.3
$736.6
$1,003.0
$2,064.7

$2,558.2

$2,507.1

$1,469.3

$1,902.9

-13.1%
50.9%
-11.8%
42.4%
15.1%
2.0%
31.4%
-16.8%
77.8%
26.5%
40.3%
-7.5%
11.1%
213.3%
42.0%
36.8%
-7.0%
30.3%
8.6%
18.9%
31L.7%
22.3%
-16.2%
112.8%
298.7%
5.3%
23.2%
10.7%
5.1%
-15.0%
-65.2%
-24.6%
-10.2%

89.5%
39.7%

5.6%

83.0%
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Portugal

Israel

Australia

Irdland

Latvia

Austria
Bosnia-Hercegovina
Dominican Republic
Lebanon

Ecuador

Singapore

Crodtia

Bolivia

Hungary

Pakistan

Oman

Byearus

Macao

CostaRica

Burma

British Virgin Islands
Russia

Morocco

Ukraine

Ghana

Syria

Fiji

Venezuela

United Arab Emirates
Uruguay

Estonia

Grenada

El Salvador

Norway

Zimbabwe

Chad

Vatican City State

Cyprus

$1,996.4
$1,950.9
$3,142.3
$1,438.7
$873.6
$1,220.4
$916.8
$1,446.6
$2,290.6
$1,340.0
$2,173.9
$866.9
$511.8
$1,749.4
$1,024.3
$1,594.7
$163.6
$644.9
$826.0
$918.6
$64.6
$683.7
$598.4
$96.4
$277.7
$202.8
$93.9
$187.3
$267.5
$15.5
$626.0
$0.0
$150.3
$145.8
$79.6
$0.0
$0.0

$205.3

$2,851.8
$3,673.5
$2,250.1
$2,030.0
$1,859.1
$872.0
$2,198.6
$1,442.8
$3,221.0
$1,084.0
$1,287.4
$464.5
$1,013.8
$2,093.4
$866.4
$408.7
$417.0
$701.5
$343.1
$633.1
$19.5
$730.4
$387.5
$187.5
$346.0
$208.5
$88.9
$150.4
$161.0
$178.0
$484.3
$0.0
$55.4
$1335
$68.2
$0.0
$31.5

$538.2

$2,405.3
$2,234.7
$2,104.4
$1,892.8
$1,737.6
$1,599.0
$1,566.4
$1,308.7
$1,304.6
$1,142.4
$968.6
$936.4
$923.6
$863.8
$706.3
$702.4
$664.7
$620.1
$573.8
$553.3
$527.4
$456.9
$442.6
$391.0
$357.7
$309.3
$215.2
$204.6
$186.9
$170.7
$150.2
$145.5
$101.0
$91.0
$87.2
$72.9
$72.9

$69.1

0.1%

0.1%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

$1,403.4
$530.1
$1,332.5
$1,117.8
$984.6
$662.9
$784.2
$350.6
$689.7
$529.2
$309.3
$334.6
$655.8
$442.4
$407.5
$413.5
$203.5
$276.1
$258.8
$435.8
$374.7
$224.3
$233.0
$146.0
$214.8
$125.3
$67.6
$57.1
$148.1
$87.9
$66.1
$0.0
$20.5
$33.0
$29.0
$72.9
$72.9

$69.1

$1,035.3
$1,008.4
$1,583.8
$636.6
$685.0
$461.2
$1,141.3
$560.7
$1,387.4
$493.5
$548.2
$676.3
$1,580.6
$441.5
$494.3
$3.6
$445.9
$557.5
$330.6
$0.0
$0.0
$269.4
$270.3
$64.2
$147.8
$182.7
$101.0
$40.0
$39.0
$185.4
$43.0
$0.0
$86.7
$45.1
$13.1
$0.0
$3.0
$52.7

-26.2%
90.2%
18.9%

-43.0%

-30.4%

-30.4%
45.5%
59.9%

101.2%
-6.7%
77.2%

102.1%

141.0%
-0.2%
21.3%

-99.1%

119.1%

101.9%
27.7%

-100.0%
-100.0%
20.1%
16.0%

-56.0%

-31.2%
45.8%
49.4%

-29.9%

-713.7%

110.9%

-34.9%

322.9%
36.7%
-54.8%
-100.0%
-95.9%

-23.7%
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Nepa
Tunisia
Panama
Nicaragua
Sri Lanka
Monaco
Cameroon
St Helena

Yugoslavia
(Serbia/Montenegro)

Paraguay

Namibia

Guyana

Belize

Papua New Guinea
Mongolia
Coted'lvoire
Bahamas

Bermuda

St Vincent and
Grenadines

Kenya
Georgia
Saudi Arabia

Cambodia
(Kampuchea)

Kuwait
Uganda
SierralLeone
Republic of the Congo
Jamaica

Laos

Tanzania

Niger

Yemen

Togo

Qatar

New Caledonia

Afghanistan

$431.2
$20.0
$1,490.8
$100.4
$170.2
$10.6
$85.7
$0.0

$0.0

$44.6
$0.0
$67.4
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$10.7

$35.9

$0.0

$32.6
$0.0

$21.6

$192.2

$0.0
$0.0
$73.0
$0.0
$14.8
$0.0
$19.6
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$10.6

$0.0

$44.7
$46.4
$130.4
$117.7
$114.0
$6.3
$0.0
$0.0

$0.0

$78.2
$12.5
$32.4
$4.8
$0.0
$0.0
$19.2
$24.0

$13.5

$0.0

$10.2
$0.0
$10.0

$18.4

$8.7
$4.4
$25.8
$0.0
$2.3
$0.0
$25.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$2.7

$22.8

$49.3
$48.1
$48.0
$46.3
$42.3
$40.7
$39.4
$33.0

$31.7

$29.9
$29.7
$24.1
$23.3
$23.3
$20.0
$19.3
$17.7

$17.6

$15.8

$14.7
$12.7

$12.1

$10.2

$8.5
$6.9
$5.5
$5.2
$3.6
$3.4
$3.4
$3.0
$2.8
$2.7
$2.5
$2.3

$0.0

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

$13.0
$48.1
$41.7
$13.6
$12.4
$9.6
$0.0
$0.0

$0.0

$24.4
$0.0
$11.5
$5.4
$8.3
$20.0
$0.0
$17.7

$13.6

$15.8

$8.1
$12.7

$5.1

$0.0

$0.0
$6.9
$5.5
$5.2
$0.0
$3.4
$3.4
$0.0
$2.8
$2.7
$2.5
$2.3

$0.0

$43.3
$18.0
$3.3
$11.1
$76.2
$0.0
$6.3
$0.0

$0.0

$14.0
$7.2
$33.8
$0.0
$66.6
$3.1
$12.2
$13.7

$0.0

$0.0

$10.9
$0.0
$4.5

$0.0

$4.5
$0.0
$23.5
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

233.1%
-62.6%
-92.1%
-18.4%
514.5%

-100.0%

-42.6%

193.9%
-100.0%
702.4%

-84.5%

-22.6%

-100.0%
-100.0%

34.6%
-100.0%

-11.8%

-100.0%
327.3%

-100.0%

-100.0%

-100.0%

-100.0%
-100.0%
-100.0%

-100.0%
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Malta(Mataand
Gozo)

Mali

Malawi

Madagascar
Macedonia (Skopje)
Luxembourg
Liechtenstein

French S. Antarctic
Terr.

French Polynesia
Zambia

Trinidad and Tobago
Senegal

San Marino
Rwanda

Pitcairn Island
Palau I1dlands
Nigeria

Netherlands Antilles
Nauru

Mauritius

Tajikistan

Suriname

St Kitts-Nevis
Somalia

Seychelles

French Guiana
Ethiopia

Dominica

Democratic Rep of the
Congo

Cocos (Keeling)
Islands

Burkina Faso
Br.Ind.Ocean Territory
Botswana

Jordan

Iran

Iceland

$16.7

$3.3
$21.7
$5.1
$0.0
$21.3

$0.0

$0.0

$0.0
$6.4
$39.2
$4.1
$0.0
$0.0
$6.0
$0.0
$10.0
$0.0
$0.0
$0.0
$2.7
$0.0
$2.3
$0.0
$0.0
$0.0
$10.2

$7.2

$4.0

$25.8

$0.0
$0.0
$0.0
$5.4
$0.0

$15.6

$17.0

$0.0
$0.0
$0.0
$5.0
$12.5

$32.5

$0.0

$0.0
$2.2
$0.0
$4.4
$0.0
$8.7
$0.0
$0.0
$2.9
$8.1
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$3.1
$0.0
$0.0
$0.0
$2.6

$0.0

$0.0

$18.0

$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$3.3
$3.6

$0.0

$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

$0.0

$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

$0.0

$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

$0.0

$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

$0.0
$0.0
$2.9
$0.0
$0.0
$0.0

$10.2

$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$3.4
$0.0
$0.0
$0.0
$8.9
$0.0
$0.0
$5.7
$0.0
$0.0
$0.0
$2.4

$0.0

$3.0

$0.0

$0.0
$0.0
$0.0
$5.2
$0.0
$0.0

48



Haiti
Guinea
Guadeloupe
Gibraltar
Bahrain
Barbados
Bangladesh
Algeria
Aruba
Armenia

Anguilla

Fuente: USITC

$11.2
$0.0
$0.0
$234.6
$3.8
$5.6
$27.1
$0.0
$8.2
$0.0
$0.0

$23.2

$0.0
$3.2
$0.0
$0.0
$2.5
$0.0
$0.0
$0.0
$5.0
$6.2

$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$0.0
$0.0
$15.3
$0.0
$2.8
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$2.4

$0.0

USimportsfor consumption at Customs value for HT S8 94038030:

Source

All sources
China
Philippines
Indonesia
Hong Kong
Vietnam
Thailand
Malaysia
Canada
Italy
Honduras
Spain
Mexico
India
France
Germany
Taiwan
Burma

Republic of South
Africa

2001

2002

--thousand dollars--

$114,258.8 | $117,603.6 | $120,521.6

$61,645.1
$29,573.1
$15,122.3
$3,081.2
$150.0
$651.2
$429.1
$315.8
$1,262.6
$530.6
$96.9
$175.9
$117.1
$58.5
$139.3
$126.8

$29.0

$136.9

$65,985.4
$25,027.0
$19,384.4
$2,398.2
$614.7
$670.6
$242.1
$309.1
$1,190.7
$276.1
$96.9
$101.5
$87.4
$140.9
$71.7
$293.1

$78.6

$18.4

$73,767.7

$21,748.7

$17,608.3

$2,536.9

$816.8
$775.6
$592.1
$468.2
$424.9
$353.5
$271.2
$238.0
$142.8
$128.4

$75.0

$74.2

$64.2

$60.8

2003

Per cent
of total

100.0%

61.2%

18.0%

14.6%

2.1%

0.7%

0.6%

0.5%

0.4%

0.4%

0.3%

0.2%

0.2%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

2004

January-June

--thousand dollars--

$64,773.1
$38,896.6
$13,062.3
$8,828.1
$1,220.6
$435.8
$402.5
$309.8
$288.1
$211.7
$246.0
$264.6
$141.0
$88.6
$61.2
$28.9
$21.8

$24.5

$60.8

$62,717.1
$38,241.5
$12,181.7
$7,523.9
$1,991.6
$659.7
$391.3
$682.0
$67.5
$228.8
$62.4
$45.7
$88.9
$155.0
$31.3
$24.0
$132.1

$0.0

$0.0

Per cent change Y TD2003-

YTD2004

-3.2%
-1.7%
-6.7%
-14.8%
63.2%
51.4%
-2.8%
120.1%
-76.6%
8.1%
-74.6%
-82.7%
-37.0%
74.9%
-48.9%
-17.0%
506.0%

-100.0%

-100.0%
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United Kingdom $131.0

Poland $19.8
Brazil $21.5
Belgium $42.5
Japan $7.3
Dominican Republic $133.7
Colombia $3.5
Austria $0.0
Singapore $20.0
Venezuela $0.0
New Zealand $0.0
Nicaragua $31.6
Netherlands $4.0
Korea, Republic of $38.9
Jamaica $0.0
Slovak Republic $0.0
Morocco $3.0
Argentina $0.0
Ireland $2.1
Augtralia $3.0
Slovenia $0.0
Denmark $2.5
Egypt $12.2
Bangladesh $24.8
Bermuda $21.9
Bulgaria $0.0
Cook Islands $0.0
Coted'lvoire $0.0
El Salvador $0.0
Portugal $2.5
Pitcairn Island $0.0
Peru $0.0
Pakistan $2.7
Norway $0.0
Mali $0.0
Kenya $0.0
Israel $0.0
Iceland $0.0

$35.1
$2.5
$112.8
$74.3
$7.4
$48.7
$21.1
$0.0
$49.7
$0.0
$0.0
$12.2
$41.7
$50.1
$0.0
$4.7
$7.8
$0.0
$0.0
$0.0
$21.0
$2.1
$36.8
$2.2
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$14.2

$0.0

$48.0
$40.6
$37.5
$34.3
$30.2
$27.0
$24.5
$22.3
$19.9
$14.5
$13.7
$13.7
$10.9
$7.4
$6.1
$5.0
$4.4
$3.0
$2.5
$2.3
$2.2
$2.1
$2.1
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

$27.9
$5.9
$28.3
$21.7
$4.2
$18.2
$13.6
$0.0
$6.7
$8.7
$13.7
$5.4
$8.3
$7.4
$6.1
$0.0
$4.4
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$16.0
$0.0
$39.3
$4.5
$7.1
$31.8
$23.9
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$4.7
$52.1
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$4.3
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$2.4
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$2.5
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

-42.7%
-100.0%
38.9%
-79.3%
69.0%
74.7%

75.7%

-100.0%
-100.0%
-100.0%
-13.0%
527.7%
-100.0%

-100.0%

-100.0%
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Hungary
Haiti
Guyana
Guatemala
Ghana
Zimbabwe
Turkey
Switzerland
Sweden

Sri Lanka
Somalia
SierralLeone
Ecuador
Dominica
Czech Republic
CostaRica
Chile

Cambodia
(Kampuchea)

Bolivia

Fuente: USITC

$0.0 $4.7 $0.0 0.0%

$0.0 $0.0 $0.0 0.0%
$0.0 $35 $0.0 0.0%
$5.3 $0.0 $0.0 0.0%
$3.6 $0.0 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 $0.0 0.0%
$51.7 $14.8 $0.0 0.0%
$0.0 $12.2 $0.0 0.0%
$3.7 $0.0 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 $0.0 0.0%
$0.0 $7.8 $0.0 0.0%
$24.5 $23.9 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 $0.0 0.0%
$0.0 $2.0 $0.0 0.0%
$0.0 $3.8 $0.0 0.0%

$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$0.0

$0.0

$3.8
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$8.8
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$8.3

$0.0

$0.0

USimportsfor consumption at Customs value for HT S8 94038060

Source

All sources
China

Italy
Philippines
Canada
Taiwan

Indonesia

2001 2002 2003
Percent
--thousand dollars-- e

$209,176.8 | $227,850.3 | $222,770.1 | 100.0%
$134,151.6 | $160,193.5 | $155,477.1 | 69.8%
$13,011.4 | $13,7545  $13,526.2 6.1%
$12,860.8 | $11,689.0 | $10,428.7 4.7%
$5,606.9 $7,044.3 $9,110.8 4.1%
$9,485.8 $5,055.0 $6,297.6 2.8%

$8,105.1 $5,984.2 $4,229.5 1.9%

2004

January-June

--thousand dollars--

$114,612.4
$83,599.0
$6,470.3
$5,749.7
$3,392.5
$2,900.6

$1,288.2

$133,849.5
$99,335.3
$6,290.7
$3,337.0
$3,231.3
$7,227.5

$771.5

Percent change Y TD2003-
YTD2004

16.8%
18.8%
-2.8%
-42.0%
-4.8%
149.2%

-40.1%
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India
Mexico
Brazil
Germany
Vietnam

Republic of South
Africa

France

Hong Kong
Malaysia
Thailand
United Kingdom
Turkey
Japan

Spain
Denmark
Honduras
Korea, Republic of
Netherlands
Finland
Argentina
Israel
Switzerland
Poland
Austraia
Pakistan
Morocco
Egypt
Singapore
Hungary
Belgium
Sweden
Austria
Colombia
Norway
Saudi Arabia
Romania

Guatemala

$2,214.0
$2,789.1

$701.9
$4,079.5

$330.1

$1,953.8

$1,924.7
$1,988.5
$794.0
$1,144.4
$922.8
$424.2
$171.5
$676.0
$241.5
$88.9
$190.8
$339.3
$289.0
$155.9
$16.0
$144.0
$40.8
$63.2
$82.5
$201.6
$612.7
$291.0
$66.3
$499.6
$757.3
$194.7
$85.0
$127.6
$0.0
$8.9
$2.6

$2,241.9
$2,589.5

$633.0
$5,167.1

$1,136.0

$1,594.5

$1,809.2
$857.5
$632.0
$466.8
$804.2
$852.3
$270.1
$651.1
$258.8
$125.8
$599.3
$543.5
$100.8
$50.6
$3.2
$76.6
$60.3
$24.3
$61.2
$137.9
$153.9
$426.2
$85.2
$287.7
$585.3
$61.4
$13.2
$7.7
$2.5
$10.1

$0.0

$3,319.5
$2,547.5
$2,359.2
$2,220.3

$1,816.4

$1,731.7

$1,123.6
$944.6
$899.7
$872.7
$676.6
$650.4
$623.9
$603.5
$474.1
$383.8
$319.4
$217.7
$174.7
$163.4
$144.3
$132.8
$128.0
$116.5
$104.4
$95.7
$90.6
$75.5
$72.9
$70.4
$68.7
$57.8
$49.5
$43.9
$33.0
$32.6

$27.2

1.5%

1.1%

1.1%

1.0%

0.8%

0.8%

0.5%

0.4%

0.4%

0.4%

0.3%

0.3%

0.3%

0.3%

0.2%

0.2%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.1%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

$1,357.9
$1,122.7

$440.0
$1,755.1

$845.5

$1,054.9

$760.3
$693.2
$342.6
$210.7
$305.4
$296.0
$463.5
$238.1
$86.4
$125.5
$159.1
$81.5
$62.7
$109.0
$2.9
$38.7
$71.6
$24.2
$0.0
$51.2
$61.8
$73.3
$61.8
$40.8
$3.8
$3.3
$5.9
$43.9
$33.0
$29.4

$23.7

$1,093.4
$914.2
$2,074.6
$724.3

$522.7

$486.6

$1,644.9
$630.9
$637.5
$584.3
$242.4
$460.6
$123.7
$853.6
$490.3
$70.6
$281.6
$117.2
$0.0
$33.1
$437.6
$30.9
$79.1
$22.1
$231.0
$32.0
$221.7
$0.0
$24.0
$235.6
$71.3
$5.3
$25.2
$0.0
$29.0
$2.6

$0.0

-19.5%
-18.6%
371.5%
-58.7%

-38.2%
-53.9%

116.3%
-9.0%
86.1%
177.3%
-20.6%
55.6%
-73.3%
258.5%
467.5%
-43.7%
77.0%
43.8%
-100.0%
-69.6%
14,989.7%
-20.2%
10.5%

-8.7%

-37.5%
258.7%
-100.0%
-61.2%
477.5%
1,776.3%
60.6%
327.1%
-100.0%
-12.1%
-91.2%

-100.0%
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Portugal
Kenya
Monaco

United Arab
Emirates

Guyana

Fiji

Ecuador
Bangladesh
CostaRica
Slovenia
Nicaragua
Byelarus
Greece
Czech Republic
Estonia
Ireland
Jamaica
Bahrain
Uruguay
Syria

New Zealand
Peru

Macao
Albania
Tanzania

Sri Lanka
Slovak Republic
SierralLeone
Russia
Panama
Montserrat
Mali
Luxembourg
Lithuania
Liberia
Lebanon

Latvia

$33.3
$0.0

$12.4

$2.1

$0.0
$2.4
$11.2
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$3.9
$59.7
$8.0
$0.0
$6.2
$3.5
$0.0
$0.0
$10.2
$23.9
$4.8
$0.0
$0.0
$3.2
$0.0
$15.7
$0.0
$11.2
$15.3
$0.0
$0.0
$0.0
$34.7
$0.0
$0.0
$0.0

$22.9
$0.0
$0.0

$0.0

$0.0
$4.2
$0.0
$57.7
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$7.9
$11.0
$0.0
$4.3
$0.0
$0.0
$5.2
$3.2
$89.5
$2.1
$0.0
$0.0
$0.0
$2.1
$0.0
$0.0
$0.0
$2.5
$0.0
$0.0
$0.0
$13.7
$41.5
$31.5

$21.1

$24.9
$24.5

$21.9

$21.5

$21.4
$18.7
$18.2
$15.3
$12.1
$10.2
$7.5
$5.6
$4.2
$3.8
$3.4
$3.2
$3.1
$2.7
$2.6
$2.5
$2.4
$2.2
$2.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

$17.0
$24.5

$13.8

$18.5

$3.1
$9.4
$0.0
$15.3
$12.1
$0.0
$0.0
$5.6
$0.0
$0.0
$0.0
$3.2
$3.1
$2.7
$0.0
$0.0
$2.4
$0.0
$2.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0

$0.0
$0.0
$0.0

$98.3

$0.0
$7.9
$5.0
$0.0
$0.0
$0.0
$16.3
$0.0
$9.3
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$16.5
$7.8
$7.9
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$0.0
$12.6
$0.0
$0.0
$0.0
$6.8
$13.6

-100.0%
-100.0%

-100.0%
431.4%

-100.0%

-16.0%

-100.0%

-100.0%

-100.0%

-100.0%
-100.0%

-100.0%

229.2%

-100.0%
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Jordan $0.0
Iceland $0.0
Haiti $2.6
Guadeloupe $0.0
Ghana $0.0
Zimbabwe $6.8
Yemen $0.0
Venezuela $0.0
Tunisia $28.7
Gabon $0.0
El Salvador $0.0
Do
Cyprus $0.0
Croatia $12.6
Comoros $0.0
Chile $37.8
Cayman Islands $0.0
Bermuda $0.0
Bulgaria $96.0
Burma $0.0
Cameroon $39.0
Camvode | somo
:33|rgr|1 ::jhs Virgin $0.0
Barbados $9.1

Fuente: USITC

$0.0 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 0.0%
$3.4 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 0.0%
$6.5 $0.0 0.0%
$19.1 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 0.0%
$11.4 $0.0 0.0%
$108.5 $0.0 0.0%
$45.0 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 0.0%
$7.3 $0.0 0.0%
$2.2 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 0.0%
$3.5 $0.0 0.0%
$49.4 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 0.0%
$172.4 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 0.0%
$0.0 $0.0 0.0%

$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $8.2
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $12.4
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0
$0.0 $0.0

Comercio actual y capacidad potential de comercio entre Estados Unidos de Américay
Mercado Comun Centroamericano (MCCA) en 2002

Importaciones de
Estados Unidos de
América desde Mercado
Comun Centroamericano

Cadigo (MCCA)
Valor 2002 Crecimient
“enmies . ||© anual en
~UsD valor 1998-
- 2002, %
940310 192
940320 5,708 -9
940330 114 -30

Exportaciones de Mercado Comun
Centroamericano (MCCA)

Crecimiento

Valor 2002 en
anual en valor

miles USD | 1998.2002, %
1,751 1

3212 9

660 23

Importaciones de Estados Unidos de
América

Crecimiento

Valor 2002 en
anual en valor

miles USD | 1998.2002, %
374,173 3
2220490 13
642,498 5

Comercio

potencial
en miles

UsD

1,559
-2,496
546



940340 170 7 411 -10 818,758 15 241
940350 9,884 -5 7640 -27 2,318,931 24 -2,244
940360 23,241 4 7577 21 4,357,022 14 -15,664
940370 1510 -32 11.084 -6 230,961 8 9,574
940380 499 2 1.007 -43 393,474 8 508
940390 2930 -19 2,078 -22 1,385,239 13 -,852

Fuente: Trademap.
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